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:چكیده
 فضای منفی به عنوان یکی از اصول بنیادین طراحی گرافیک،
ایفا انتقال معنا  ایجاد تعادل بصری و تقویت   نقش حیاتی در 
تحلیلی- روش شناسی  از  بهره گیری  با  مقاله  این  می کند. 
و تاریخی،  پیشینه  منفی،  فضای  ماهیت  واکاوی  به   توصیفی، 
 کارکردهای زیبایی شناختی و معناشناختی آن در آثار گرافیک
موشکافانه، تحلیل  و  برجسته  نمونه های  بررسی  با   می پردازد. 
کارآمدی افزایش  و  مخاطب  ادراک  بر  عنصر  این   تأثیرات 

پیام های بصری به طور جامع مورد مطالعه قرار می گیرد
.

 مقدمه
از بخش هایی  به  منفی  فضای  گرافیک،  طراحی  حوزه   در 
مستقیم بصری  عناصر  فاقد  که  می شود  اطلاق   ترکیب بندی 
به طور مثبت،  عناصر  با  هم نشینی  طریق  از  اما   هستند، 
زیبایی شناختی ارزش  ارتقای  و  معنا  شکل دهی  در   ضمنی 
هدایت و  خوانایی  به  نه‌تنها  فضا  این  می کنند.  ایفا  نقش   اثر 
بصری تعادل  ایجاد  با  بلکه  می کند،  کمک  مخاطب   توجه 
قالبی در  پیچیده  مفاهیم  انتقال  به  هارمونی،  ارتقای   و 
به منظور پژوهش  این  می رساند.  یاری  تأثیرگذار  و   ساده 
منفی فضاهای  از  بهره‌گیری  خلاقانه  راهبردهای   بررسی 
است شده  انجام  مخاطب  ادراکی  تجربه  بر  آن ها  تأثیر   .و 

تعریف فضای منفی
در روشنتری  دید  که  است  بهتر  برویم،  جلوتر  اینکه  از   قبل 
 مورد معنای دقیق اصطلاح فضای منفی داشته باشیم. احتمالا
 واضح ترین تعریف از فضای منفی صرفا این است که ناحیه بین
اصلی عناصر  بین  که  حفره هایی  یا  خالی  نواحی   چیزهاست. 
 طرح وجود دارد. به همین دلیل فضای منفی در طراحی، اغلب

.به عنوان فضای سفید هم شناخته می شود

فضای منفی و فضای مثبت
 آنچه که از تعریف بالا در مورد فضای منفی باید روشن شود
 این است که فضای منفی به خودی خود هیچ است! در واقع
 فقط در ارتباط با فضای مثبت وجود دارد و معنی پیدا می کند.
 فقط در صورتی می توانید پس زمینه داشته باشید که پیش
 زمینه وجود داشته باشد. تنها به دلیل وجود فرم هاست که شما

.فضاهای خالی را می بینید و درک می کنید
 این رابطه به صورت دو طرفه کار میکند و برای وجود فضای
نماد به  مثال  عنوان  به  نیازهست.  منفی  فضای  به  هم   مثبت 
 یین و یانگ فکر کنید. اگر نیمی از طرح را  بردارید، نیمه دیگر

نیز ناپدید می شود

فضای منفی و اهمیت آن در گرافیک

آن است.  انسان  مغز  عملکرد  نحوه  از  بخشی  خیال  یا   توهم 
 چیزی که چشم های ما می بیند و روشی که مغز آن را تفسیر

.می کند، همیشه با حقیقت یکسان نیست

پیشینه فضای منفی
دارد، سنتی  تجسمی  هنرهای  در  ریشه  منفی  فضای   مفهوم 
 به ویژه در نقاشی های شرقی و خوشنویسی که از فضای خالی
 برای تأکید بر زیبایی و معنا استفاده می شد. در دوره مدرن،
آثار طراحانی چون و  مینیمالیسم  با ظهور مکتب   این مفهوم 
 ساول باس و پل رند به اوج رسید. پژوهش های نظری و تجربی
بر قابل توجهی  تأثیر  می تواند  منفی  فضای  که  داده اند   نشان 
 خوانایی، تمرکز و ماندگاری پیام های بصری داشته باشد. این
 مفهوم همچنین در علوم شناختی مورد بررسی قرار گرفته و
 نشان داده شده که فضای منفی به واسطه ایجاد تعادل و تسهیل
.پردازش اطلاعات، به درک بهتر و سریع تر پیام کمک می کند

فضای منفی در طراحی گرافیک
بود؛ دشوار  موسیقی  ستایش  نبود،  سکوت  اگه  که   همونطور 
 فضای منفی در طراحی گرافیک هم مکانی برای استراحت بین
 دریافت اطلاعات مهم فراهم کرده و در عین حال یک ریتم و
بین ستونها فاصله  و  مارژین ها  گاترها،  ایجاد میکنه.   ساختارو 
 مثالهایی از فضای منفی در طراحی گرافیکی یک متن هستن.
ارتباط انضباط به عنوان یک وسیله   بدون این عناصر، نظم و 

.بصری، بسیار کمتر موثر خواهد بود
محصولات در  بیان  و  زبان  تعریف  در  سعی  حاضر   تحقیق 

ابزار های با کمک  و صنعتگران  توسط هنرمندان   تولید شده 
راستا این  در  دارد  پیشرفته  فنی  تکنولوژی  و  شناسی   نشانه 
 به چگونگی کاربرد این زبان در مراحل طراحی محصول اشاره
 نموده است در ابتدا کلیاتی در مورد نظریات نشانه شناسی از
 نشانه شناسان بنام پیرس و سوسور مطرح نموده و سپس به
 نشانه شناسی در طراحی محصول پرداخته است و اینکه چگونه
این عناصر جهت فهم جنبه هایی از ارتباطات در تولید چکیده

 چکیده

تایجیتو، نماد سنتی نشان گر نیروهای یین و یانگ

 چالش ها و محدودیت ها: اگرچه فضای منفی به عنوان ابزاری
 قدرتمند در طراحی گرافیک شناخته می شود، اما به کارگیری
 آن با چالش هایی همراه است. از جمله این چالش ها می توان به
 دشواری درک پیام توسط مخاطب عام، نیاز به دقت و خلاقیت
 بالا در طراحی، و احتمال سوءتفاهم در تفسیر معانی اشاره کرد.
 علاوه بر این، استفاده نادرست از فضای منفی می تواند منجر
بنابراین، طراحان  به کاهش خوانایی و تأثیرگذاری پیام شود. 
 باید با دقت و شناخت کامل از مخاطبان هدف، این تکنیک را

.به کار گیرند

 روندهای نوین و آینده پژوهی: با پیشرفت تکنولوژی و گسترش
نیز گرافیک  طراحی  در  منفی  فضای  دیجیتال،   رسانه های 
تعاملی قابل توجهی شده است. در طراحی های   دچار تحولات 
ایجاد برای  پویا  عنصری  به عنوان  منفی  فضای  متحرک،   و 
در مثال،  به عنوان  می رود.  به کار  نوآورانه  بصری   تجربه های 
به طور منفی  فضای  اسکرول محور،  و  پارالاکس   طراحی های 
منحصر تجربه ای  و  می کند  تغییر  کاربر  حرکت  با   دینامیک 
و افزوده  واقعیت  رشد  با  این،  بر  علاوه  می نماید.  خلق   به فرد 
به کار ابعاد سه بعدی  در  منفی  فضای  مفهوم  مجازی،   واقعیت 
بازتعریف مرزهای طراحی بصری منجر به   گرفته می شود که 

خواهد شد

:بحث و نتیجه گیری
 یافته های این پژوهش نشان می دهند که فضای منفی نه تنها
 به عنوان یک عنصر زیبایی شناختی، بلکه به عنوان یک استراتژی
 ارتباطی پیچیده و مؤثر در طراحی گرافیک عمل می کند. این
 فضا با ایجاد تعادل بصری و تأکید بر عناصر کلیدی، به هدایت
 توجه مخاطب و تقویت انتقال پیام کمک می کند. نتایج تحقیق
 نشان می دهد که بهره گیری خلاقانه و هدفمند از فضای منفی
آثار گرافیک در ذهن مخاطب و  می تواند به ماندگاری بیشتر 
 افزایش تأثیرگذاری پیام های بصری منجر شود. مقاله حاضر با
معاصر، در طراحی  منفی  فضاهای  راهبردی  اهمیت  بر   تأکید 
طراحی در  اصل  این  مؤثرتر  به کارگیری  برای   پیشنهاداتی 

.گرافیک ارائه می دهد

“Toblerone”

کاربردهای عملی
 فضای منفی در طراحی گرافیک به‌طور گسترده در زمینه های 
و بسته بندی  تبلیغات،  بصری،  هویت  طراحی  مانند   مختلفی 
 طراحی وب به کار گرفته می شود. در طراحی لوگو، فضای منفی
می کند. کمک  چندگانه  معانی  با  دوبعدی  تصاویری  خلق   به 
 به عنوان مثال، لوگوی                        با استفاده از فضای
 منفی، تصویر یک خرس را در کوه آلپ نشان می دهد که به منشأ
 جغرافیایی این برند اشاره دارد. در طراحی بسته بندی، فضای
مصرف کننده توجه  هدایت  و  بصری  جذابیت  ایجاد  به   منفی 
 به محصول کمک می کند. همچنین در طراحی وب، از فضای
محتوا خوانایی  افزایش  و  کاربری  تجربه  بهبود  برای   منفی 

.استفاده می شود

لوگوی شکلات تابلرون

نویسنده: راحله تیموری آزاد
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 نصرت کریمی، یکی از برجسته ترین و تاثیرگذارترین چهره های
 هنر ایران در عرصه سینما و تئاتر، نه تنها به عنوان یک بازیگر
 شناخته می شود، بلکه به عنوان یک هنرمند با قدرت در خلق
در او  است.  معروف  نیز  پیچیده  شخصیت های  و   صورتک ها 
بازیگری تنوع  از  توانست  تئاتر و سینما، همان طور که   دنیای 
 خود برای ساخت شخصیت هایی خاص و بی نظیر استفاده کند،
هویت های و  “صورتک ها”  تجسم  در  فردی  به  منحصر   به طور 
 مختلف انسانی عمل کرد. در این مقاله قصد داریم تا به بررسی
زمینه خلق در  به ویژه  هنر،  عرصه  در  کریمی  نصرت   تأثیرات 
انسانی شخصیت های  مختلف  لایه های  نمایاندن  و   صورتک ها 

.بپردازیم

ورود به دنیای صورتک ها
 صورتک ها، یا به عبارتی نقاب های ذهنی و اجتماعی که افراد
بر چهره آگاهانه  یا  ناخودآگاه  به طور   در موقعیت های مختلف 
 خود می زنند، مفهومی است که در آثار بسیاری از هنرمندان
نصرت است.  شده  مطرح  نمایشی  هنرهای  تاریخ  طول   در 
 کریمی نیز با شناخت عمیق از این صورتک ها، توانست در آثار
گوشه ای نمایانگر  یک  هر  که  کند  خلق  شخصیت هایی   خود 
تنها نه  توانایی،  این  بودند.  انسان ها  درونی  پیچیدگی های   از 
 در تئاتر، بلکه در سینما نیز تأثیرات ماندگاری از خود به جا

.گذاشت
با توانست  تئاتر،  دنیای  در  خود  فعالیت های  آغاز  از   کریمی 
 درک عمیق از روان شناسی شخصیت ها، صورتک هایی منحصر
 به فرد خلق کند که در آن ها شاهد تناقض ها و تضادهای درونی
 انسان ها بودیم. او به خوبی از توانایی های خود برای بازی در
 نقش های مختلف بهره می برد و در هر نقشی، توانایی بازسازی
که می داد  نشان  جزئیاتی  چنان  با  را  مختلف   شخصیت های 
نقش کدام  در  بازیگر  این  آن که  تشخیص  در  گاهی   مخاطب 

است، دچار سردرگمی می شد
.

صورتک های سینمایی نصرت کریمی
خاص توانایی های  به  توجه  با  کریمی  نصرت  نیز  سینما   در 
 خود در خلق صورتک ها، توانست شخصیت های چندوجهی و
“دختر و  نصوح”  “توبه  مانند  فیلم هایی  در  بسازد.   پیچیده ای 
 شیطان”، او از ظرفیت های درونی شخصیت هایش به طور کامل
 استفاده کرد و هر صورتک را با ویژگی های خاص خود طراحی

. کرد. بازیگری او در این فیلم ها نه تنها تماشاگر را متقاعد

 نصرت کریمی و صورتک هایش: هنرمندی
 که روح انسان ها را در آینه نقش آفرینی

کرد

صورتک ها و تضادهای درونی
 یکی از ویژگی های اصلی صورتک های نصرت کریمی در آثارش،
 وجود تضادهای درونی در شخصیت‌ها بود. او به خوبی توانست
 تضادهای رفتاری و ذهنی را در قالب شخصیت های خود نشان
شاهد تماشاگر  فیلم هایش،  و  نمایش ها  از  بسیاری  در   دهد. 
 این بود که شخصیت ها در تلاش برای حفظ هویت اجتماعی
 خود، صورتک هایی به چهره می زنند که گاه این صورتک ها از

.خودشان به عنوان انسان های واقعی فراتر می روند
شخصیت های میان  تداخل  و  تضادها  این  خلق  در   کریمی 
 بیرونی و درونی، به طرز جالبی به سوی نقد شرایط اجتماعی و
 انسانی نیز حرکت می کرد. او با این صورتک ها، به تماشاگران
 نشان می داد که در دنیای امروز، انسان ها گاه مجبورند برای بقا

.و پذیرش در جامعه، چهره های مختلفی به خود بزنند

تاثیرگذاری در تئاتر
بازیگر، و  کارگردان  یک  به عنوان  کریمی  نصرت  تئاتر،   در 
و درگیر  عمیق تری  به طور  را  خود  صورتک های  بود   توانسته 
با بازیگری،  بر  علاوه  تئاتری اش،  آثار  در  کند.   انعطاف پذیرتر 
 ایجاد فضایی مناسب برای بیان درونیات شخصیت ها، صورتک ها

.به شکلی بلامنازع در تئاتر اجرا می شدند
 او در تئاتر خود، گاه از صورتک هایی استفاده می کرد که نماد
 تضادهای اجتماعی، اخلاقی و انسانی بودند. در آثارش، درگیری
 میان صورتک های اجتماعی و روان شناسی شخصیت ها به طرزی

بی نظیر به نمایش درآمده و تماشاگر را به تفکر وامی داشت
.

نصرت کریمی و انسان های پنهان در پشت صورتک ها
این توانست  خود،  بی بدیل  هنر  با  کریمی  نصرت  نهایت،   در 
 صورتک ها را به زبان تصویری منتقل کند. او هرچند در ظاهر
بر اما در پس هر صورتک که  بود،  اجرای یک نقش   در حال 
 چهره داشت، انسانی پنهان بود که پیچیدگی های درونی اش را

.در رفتار و واکنش های خود نشان می داد
 با بررسی آثار نصرت کریمی می توان به این نتیجه رسید که
 او نه تنها یک بازیگر یا کارگردان برجسته بود، بلکه هنرمندی
صورتک ها، این  بود.  صورتک ها  خلق  در  توانایی های خاص   با 

.می کرد، بلکه نوعی حس واقع گرایی را نیز در سینما می آورد
 کریمی در هر فیلمی که حضور داشت، صورتک هایی متفاوت
 بر چهره می زد. او از بازیگری که به دنبال حقیقت های انسانی
این نقش ها پرده  و پیچیدگی های درونی شخصیت ها بود، در 
 برداری می کرد. هر صورتک که کریمی به طور بی نظیری خلق
از پشت آن لایه های مختلف و حتی بود که  آینه ای   می کرد، 

پنهان روح و روان انسان ها نمایان می شد

 به ویژه در دنیای تئاتر و سینما، بازتابی از واقعیت های زندگی
 انسان ها و نقاب های اجتماعی آن ها بود که در پس هر نقاب،

حقیقتی پنهان وجود داشت
.

نتیجه گیری
 نصرت کریمی با آثار درخشان خود در سینما و تئاتر، توانست
 هنری خلق کند که به بررسی عمیق انسان ها و صورتک های
 اجتماعی آن ها پرداخته است. او نه تنها در خلق شخصیت های
 پیچیده و چندلایه موفق بود، بلکه توانست با آثار خود، تفکری
کریمی، نصرت  کند.  ایجاد  نمایشی  هنرهای  عرصه  در   جدید 
بر توانست  انسانی،  نقاب های  و  صورتک ها  از  عمیق  درک   با 
 لایه های پنهان روح انسان ها نور بتاباند و آن ها را در یک آینه

.هنری به نمایش بگذارد

نویسنده: راحله تیموری آزاد
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چکیده
و تعاریف  تخصصی  بررسی  ضمن  دارد  تلاش  حاضر   پژوهش 
رشته این  تفاوت های  تصویرسازی  هنر  پیدایش   چگونگی 
 تخصصی هنر را با دیگر رشته ها و سیر تحول آن را در ابتدای
تاریخ نماید تصویرسازی هنری است که در طول  بیان   تاریخ 
 تا عصر حاضر بیش از رشته های هنری دیگر گسترش یافته و
 کاربردهای گوناگونی پیدا کرده است بررسی آثار تصویرسازی
دوران ویژه  به  تاکنون  تاریخ  اعصار  دورترین  از  مانده  جا   به 
 پیش از تاریخ ما را با وضعیت روانشناختی مسائل فرهنگی و
وسعت می سازد  آشنا  بشری  جوامع  اجتماعی  روابط   اعتقادی 
 دامنه تاثیر گذاری این رشته هنری و مخاطبین از شروع زندگی
 انسان در غار تاکنون از ویژگی های بارز آن است تاسیس مقطع
معتبر دانشگاه های  در  گذشته  دهه  سه  در  ارشد   کارشناسی 
اهمیت تهران  دانشگاه  زیبای  هنرهای  دانشکده  نیز  و   جهان 
مشخص پیش  از  بیش  را  تخصصی  رشته  این  در   پژوهش 

می سازد

واژه های کلیدی
تصویرسازی نقاشی محض روایت تصویری هنر کاربردی

مقدمه
 تصویرسازی هنر کاربردی است که در طول تاریخ به شیوه های
گوناگون مفاهیم  و  موضوعات  حوادث  روایت  جهت   مختلف 
 مورد توجه انسان قرار داشته است آثار تصویرسازی ابتدا روی
 دیوارها اشیأ و وسایل دست ساز به نمایش گذاشته می شد پس
نیز و  زیباسازی  جهت  تصویرگرانه  آثار  عمده  کتاب  ابداع   از 
 بیان بهتر مفاهیم در کتب مختلف ارائه شد بنابراین مستندات
 فراوان تاریخی آثار تصویرسازی بهترین اسناد مصوری است که
با فرهنگ و تمدن های مختلف حوادث بزرگ و کوچک  ما را 
 تاریخی مفاهیم و عقاید جوامع گوناگون بشری از اعصار گذشته

تاکنون آشنا می سازد

تصویرسازی چیست
                  تصویرسازی را در زبان فرانسه و انگلیسی به

 می شناسند در زبان عربی مصور کسی است که کار تصویرگری
 و تصویرسازی را بر عهده دارد خداوند در قرآن کریم از خود به

عنوان مصور یاد می کند
الحسنی سوره حشر له لاسماء  المصور  الباری  الخلاق  الله   هو 
است بخش  است صورت  آفریدگار  که  خدایی  اوست   ۲۴  آیه 

اسم های نیکوکار از آن اوست

 در تاریخ هنر همه آنهایی که دست به قلم داشتند و می توانستند
 ابزارهای مختلف و روش های گوناگون موضوع و مفهوم خاصی
 را به تصویر بکشند با عنوان تصویرساز شناخته می شدند باورها
 و انگیزه های دینی اجتماعی و در پاره ای از موارد تفکرات توهم
 آمیز انسان را از آغاز حضورش بر کره خاکی وا داشته است تا با
 به کارگیری هنر تصویرسازی راوی وقایع تاریخی و نگارش در
 حقیقت از یک ریشه مشترک نشأنت می گیرد امروزه از حروف
 و تصویرسازی بدون هیچ گونه تمایزی برای توضیح موضوعی
 استفاده می کنیم هر کدام به منظور برقراری ارتباط و ایجاد یک
 تصور ذهنی مطمئن به کار گرفته می شوند وع برقراری ارتباط
گوزن های از  گله ای  تصویرسازی  روی  مطالعه  با  است   ممکن 
 شمالی باشد که توسط انسان اولیه با کمک خطوط ساده روی
 دیوار ترسیم شده است در این مطالعه بر اساس نشانه شناسی

می توان به اطلاعاتی دست یافت
از و  داشته اند  تصویرسازانه  جنبه  هنرها  همه  جهت  یک   از 
بشر مقدماتی  ادبیات  عنوان  به  خود  تصویرسازی   جهتی 
در انسان  هدف  ساده ترین  نوشتن  به  نیاز  می شود   محسوب 
 تصویرسازی های اولیه است آنچه بیان شد مهمترین وجه تمایز
کوتاه زمان  مدت  برای  است  تزیینی  هنر  و  تصویرسازی   بین 
 تصویر سازی به این منظور پی گیری شد اما به زودی نگارش

الفبایی جایگزین آن گردید
و تعلیم  برای  نسخه های خطی  که  هنگامی  وسطی  قرون   در 
 تعلم و یا خرید و فروش و ثروت اندوزی نگارش و تصویرسازی
 می شد هنر تصویرسازی ارج و قرب بیشتری داشت گرچه در
 همان قرن های میانی در دوره هایی که سنت های خاصی رایج
داشت فراوانی  اهمیت  نیز  تزیینی  نقوش  با  متون  تزیین   بود 
دوره آن  در  می دهد  نشان  که  دارد  وجود   از طرفی شواهدی 
 تفاوت چندانی بین این دو شیوه هنری وجود نداشته است و
 این فرایند منجر به طراحی نقوش نمادین فراوانی شد می توان
تصویرسازانه جنبه  کارها  اغلب  روزگار  آن  در  که  شد   یادآور 

داشته است هرچند کاربرد تزیینی نیز پیدا کرده باشد
تنوع و  گسترش  نتیجه  که  امروزی  بندی های  تقسیم   در 
 تخصص های هنری است تصویرسازی در زیر مجموعه ارتباط
 تصویری گرافیک قرار می گیرد اگرچه این هنر به جهت کاربرد
کنونی روزگاری  ویژه  به  و  بشر  تاریخ  طول  در  آن   گسترده 

تبدیل به یک رشته تخصصی مستقل شده است
با به خصوص  و  بشری  جوامع  کیفی  و  کمی  رشد  نسبت   به 
تکنولوژی از  بهره گیری  زمینه  در  تحول عمده ای که  و   تغییر 
 نوین صورت گرفته کاربرد تصویرسازی رشد چشمگیری پیدا
 کرده است بررسی آثار مختلف دوره های تاریخی روشنگر این
 واقعیت است که اغلب آثار ارائه شده در زمینه نقاشی حجاری

داشته تصویرسازی  جنبه  بیشتر  آن  مانند  و  برجسته   نقوش 
 است تصویرسازی از نظر تاریخی دارای قدمت بسیار است به
تصویرسازی های از  باید  آن  تاریخچه  بیان  برای  که   گونه ای 

انسان اولیه در مرحله غارنشینی آغاز کرد
 اگر یک اثر هنری تجسمی که با فرم رنگ خط نقطه و ۱۰۰ 
 سر و کار دارد از مسائل یاد شده رهایی یابد به حوزه نقاشی به
 عنوان هنر محض و نه کاربردی وارد شده است بر این اساس
 برخی از صاحب نظران مباحث نظری هنر بر این عقیده اند که
بالاتری مرتبه  در  نقاشی  تجسمی  هنرهای  گذاری  ارزش   در 
 از نظر ارزش هنری قرار دارد زیرا در خلاقیت هنری هنگامی
 که اثر خلق شده در چهارچوب زمان و مکان و موضوع گرفتار
 نباشد هنرمند قادر است به صورت کامل تر بیان کننده عواطف
تصویری آثار  اولین  باشد  خویش  درون  متعالی  احساسات   و 
 انسان که روی دیوارهای غارها ترسیم شد جنبه تصویرسازی
 داشته و انسان با هدف پیام رسانی و برقراری ارتباط و با بیان
 حوادث روزمره خود اقدام به این کار کرده است این آثار عمدتاًً
 جنبه کاربردی دارند و بیان کننده حالات و توصیف حوادث آن
 روزگارند زمانی نسبتاًً طولانی گذشت تا خلق آثار هنری محض
 که بتوان آن را در حوزه هنر نقاشی مورد ارزیابی قرار داد به

منصهم ظهور رسید
 ارتقای آگاهی و شناخت انسان در دوره های بعد و درک بیشتر
 او از ویژگی زیبایی شناسی و نیز زیبای دوستی که از تجلیات
 روحی و فطری انسان است با توانایی های تکنیکی که در حوزه
انسان و  آمیخت  هم  در  بود  آموخته  گذشته  از   تصویرسازی 
 را قادر ساخت تا به خلق آثار هنری محض که در حوزه هنر
 نقاشی جای می گیرد دست یابد از این روست که می توان گفت
است تاریخ  در  تصویرسازی  تکاملی  سیر  نتیجه  نقاشی   هنر 
 شایان ذکر است که ظهور هنر نقاشی در تاریخ به منزله پایان
از بلکه همانطور که شاهد آن هستیم  نبوده   کار تصویرسازی 
 کاربرد این هنر تا عصر حاضر نه تنها کاسته نشده است بلکه
 نیاز انسان از دوران کودکی تا پایان عمر با آن بیشتر احساس
 می شود بر اساس آنکه بیان شد می توان در تفاوت هنر نقاشی
کار اساس  و  پایه  تصویرسازی  در  تصویرسازی چنین گفت   و 
 موضوع است و بیان موضوع نقش عمده ای را بازی می کند همه
 امکانات و ویژگی های لازم جهت ایجاد یک اثر تصویرگرانه در
 خدمت موضوع قرار می گیرند از مجموعه آثار در طول تاریخ اثر
 تصویرگرانه ای را نمی توان یافت که فاقد موضوع مشخص باشد
 و این در حالی است که هدف نهایی در نقاشی زیبایی و بیان
 حالات درونی و پنهان جان آدمی است تغییر و تحول در فرم
 و رنگ توسط هنرمند نقاش ایجاد می شود نتیجه دریافت های
مثالی تصویر  از  او  و شهود  و کشف  مثال  عالم  از  او   شهودی 
 اشیا است که در قالب محسوسی ارائه می گردد لذا هرچه سیر
 و سلوک و تعالی هنرمند در مرتبه بالاتری باشد و از شناخت
بود بی شائبه تر خواهد  ارائه شده  آثار  باشد  برخوردار   بیشتری 
 بدیهیست با چنین تعریفی موضوع در نقاشی به عنوان یک فرع
 و و نه هدف مورد توجه قرار گیرد لذا با فرع شدن موضوع در
 نقاشی قید زمان و مکان نیز کمرنگ می گردد در صورتی که

ویژگی های هنر تصویرسازی
دکتر سید محمد فدوی

 lllustration

به زمان و مکان بیان موضوع توجه   در تصویرسازی به جهت 
اهمیت نظر  مورد  جامعه  و  شخصیت ها  روانی  خصوصیات   و 
 فوق العاده پیدا می کند هلی ماتیس در سال ۱۹۴۶ در یکی از
 برنامه های خود گفت که وی تفاوتی بین یک کار تصویرسازی
 و یک تابلو نقاشی نمی بیند این نظر او مرزبندی ها و ارزش های
 کار تصویرگران را تثبیت کرد اما از نظر اکثر تصویرسازان این
نقاشان همانند  تصویرسازان  می کرد  فکر  که  ماتیست   عقیده 
واقعی غیر  آرزوی  یک  بیشتر شبیه  دارند  مطلق  عمل   آزادی 
 و غیر قابل دسترس است زیرا تصویرسازان همواره تحت فشار
به ظهور را  هنری خود  توانایی  باید  دهندگان  سفارش   روانی 
 برسانند در واقع هر تصویرگری با محدودیت های اجباری کار
 تصویرسازی خود را انجام می دهد در این صورت ماتیز چگونه
تصویرسازی کار  به  را  خود  بوم  روی  نقاشی  کار   می توانسته 

صفحات کتاب منتقل نموده و با تفاوت هایی روبرو نشود

ب_ اولین تصویرگران تاریخ
 انسان غارنشین پس از فراغت از فعالیت های روزانه و در کنج
بهانه ورودی از  به دور  و  غار  تنهایی خویش در دل  و   خلوت 
اقدام خود  اطراف  طبیعی  مواد  و  وسایل  ابتدایی ترین  با   آن 
اشیا تصویری  نمایش  می‌کند  غار  دیواره  برای  تصویرگری   به 
 پدیده های طبیعی و به خصوص جانوران وحشی اولین دست
مانده جای  بر  اولیه  انسان  از  که  هستند  مصوری   نوشته های 
است تاریخ  از  انسان پیش  این شروع خلاقیت هنری  و   است 

انسان عصر حاضر بابهره گیری از دانش و
 فن آوری دریافته است آثاری که از انسان های غارنشین بر جای
 مانده قدمتی در حدود ۱۵ تا ۱۷ هزار سال دارد بررسی تصاویر
 غارهای کشف شده در سرزمین های مختلف بیانگر این واقعیت
 است که انسان غارنشین توانایی خاصی در طراحی و اجرای آثار
 هنری خود داشته است نمونه های بارز این استعداد شگفت را

می توان در تصویرسازی های غارهای مشکوفه دریافت

 کشف غارهایی مانند لاسکو در دردونی فرانسه در سال ۱۹۴۱
دیگر غارهای  و   ۱۸۷۹ سال  در  شمالی  اسپانیای  در   آلتامیرا 
آذربایجان ارسباران  غارهای  جمله  از  جهان  در  شده   کشف 
 شرقی در ایران توجه خاص باستان شناسان را جهت دریافت
 اطلاعات بیشتری از زندگی انسان های اولیه به خود جلب نمود
 آثاری که در غار هوتو در نزدیکی بهشهر از عصر میان سنگی
آمده دست  به  میلاد  از  پیش   ۱۰٠٠٠ تا   ۱۲٠٠٠ به   مربوط 
 نشان می دهد اساس تمدن در ایران از تمدن در مصر لاقل ۵
 قرن و از تمدن در هند بیش از ۱۰۰۰ سال و از تمدن در چین

۲۰۰۰ سال پیش می افتد

جانسن غار  تصویرسازی های  در  اولیه  انسان  انگیزه   ج_ 
می گوید آثار  خلق  انگیزه  بیان  در  هنر  تاریخ  کتاب   نویسنده 
از تا  شده  داشته  نگاره  پنهان  خاک  دل  در  که  تصویرها   این 
مفید می بایست  بماند  محصون  بیگانگان  و  مهاجمان  و   آفت 
این د  بوده  صرف  تزیین  است  مهم تر  بحث  معنای  و   فایده 
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 نقش ها بخشی از آیین جادویی بوده است که به منظور تامین
 شکاری موفقیت آمیز اجرا می شده است در صورتی که بپذیریم
زیبایی طلب و  و کمال جو  تجلی روح  انسان   آفرینش هنری 
 اوست که به شیوه های مختلف و در قالب و ساختاری محبوس
 ارائه می گردد و اگر بپذیریم که تجرد روح در انسان کامل اصلی
 توانایی او در خلاقیت هنری است و این خصیصه از جانب خالق
 هستی در وی به ودیعه نهاده شده است باید بپذیریم که منشا
 هنر قبل از آنکه سحر و جادو باشد نتیجه کنش روحی اوست
 که در عالم هستی متجلی شده است و سحر و جادو و نیازهای
 مادی او شاید اولین عواملی باشند که انسان اولیه بر اساس آن

توانسته است این توانایی خاص خود را کشف نماید
ابلاغ در  که  موثر  بسیار  بیانی  ابزار  عنوان  به  تصویرگری   هنر 
انسان کاربردی وسیع داشته و به حیات و باورهای   اندیشه و 
 سیر تکاملی خود ادامه داده است ارزشمندترین میراث فرهنگی

بشر را در طول تاریخ تشکیل داده است

د_ تصویرسازی عصر اساطیر
معابد مصر ساخت  و  بین النهرین  و  ایران  اولیه  تمدن های   در 
یگانه در مقاطعی که هدایتگر یا خدای  و   و پرستش خدایان 
به راسخ  اعتقاد  و  گرفت  عهده  بر  را  مردم  هدایت  موحدی   و 
 زندگی پس از مرگ نشانه تفکر دینی حاکم بر این جوامع است
 در گذشته انسان آیینی متولد می شد آیینی می زیست و آیینی
 چشم از جهان فرو می بست دین و تجربه دینی کم و بیش همه
و هنر  و  می گرفت  بر  در  را  آدمی  و حیات   قلمروهای هستی 
 هنرمندی نیز وجهی از آیین های آدمی بود نقش سفالینه های
 او با مفاهیم آیینی صور اساطیری معتقدات دینی تصورات او از
 هستی واقعیت مرگ و زندگی از ماجرای سرگذشت و سرنوشت
 وی و خلاصه آن که با همه زندگی او و با تمامی باورهایش در
 هم تنیده بود هنر و همه نقش ها در پیشگاه خدا معنا می شد و

همه چیز در نسبت با او نقش ایفا می نمود
اسطوره ای تصویرسازی های  در  موجود  رموز  درک  و   کشف 
عدم و  اشکال  این  در  موجود  ابهام  دارد  خاصی  ابزار  به   نیاز 
 درک کامل آن بر اساس اطلاعات ناقص امروزی موجب تفاسیر
آثار تحلیل  و  تجزیه  در  غربی  کارشناسان  می شود   گوناگونی 
 گذشته تاریخ رموز حاکم بر آثار اساطیری را در حد تمثیل نازل
 کرده اند نتیجه چنین تفکری عدم توجه به محتوای معنوی و
 فوق انسانی اسطوره را به همراه خواهد داشت بی شک چنین

تفکری حاصل بینش انسان مدارانه این کارشناسان است
این تایید  در  فرانسوی  شناس  قوم  و  نویسنده  سوستا   ژاک 
بدین است  کرده  رها  را  لاهوت  غربی  تمدن  می گوید   مطلب 
و دینی  مفاهیم  بر  که  را  دیگر  فرهنگ های  هنر  درک   جهت 
 جهان بینی خویش متکی هستند و تحت تاثیر اساطیر سنتی
 اند دشوار می یابیم انسان در طول تاریخ همواره تمایل خود را
و اشیا  از  نمادین  تصاویر  ارائه  است  داده  نشان  نمادسازی   به 
خدایان حاکمیت  دوره  باورهای  ویژگی های  از  مفاهیم   برخی 
 اساطیری است طبعاًً این تصاویر و اشکال نمادین و رمزگونه در

آثار هنری این دوره نمود بیشتری خواهد داشت

 شکل نمادین برخی مظاهر طبیعی بر روی ظروف پیش تاریخی
نشان بیشتر  نمادین  تصاویر  به ساخت  را  گذشته  اقوام   توجه 
 می دهد چند خط مارپیچی می توانسته نشانه جوی آب باشد
زراعتی زمین  نشانه  و چهار ضلعی ها  کوه  نشانه  مثلث ها  یا   و 
 باشند کاربرد این تصاویر نمادین که هر کدام معنا و مفهومی را
 بیان می کردند بعدها در تمدن مصر در قالب خط تصویر نگار
 هیروگلیف نمود بیشتری یافت در حدی که این خط به عنوان

خط رسمی تمدن مصر شناخته شد

هـ _ تصویر به مثابه کلمات
 سال پیش از میلاد خط میخی ابداع شد و به عنوان خط ۳۱۰۰
 رسمی تمدن های ایران و بین النهرین شناخته می شد همزمان
 با رواج خط میخی به کارگیری خط تصویر نگار هیروگلیف در

تمدن مصر باستان نیز رایج می شود

در اختصاصاًً  را  تصویرسازی  آثار  از  انبوهی  کتاب  ابداع   با 
هنر کارگیری  به  اما  یافت  می توان  ساز  دست   نسخه های 
 تصویرسازی روی اشیا مختلف چون ظروف جنگ افزار و اشیای

دیگر علی رغم ابداع فن کتابسازی منسوخ نگردید
 در عصر حاضر دامنه کاربرد هنر تصویرسازی آنچنان گسترش
هر برای  دانشگاهی  آموزشی  سیستم های  در  که  است   یافته 
انیمیشن تصویرسازی از گرایش های تخصصی آن چون   کدام 
 کتب علمی کودکان نشریات تبلیغات و... باید گروه تخصصی و

یا دانشکده ای مستقل تاسیس نمود

تصویرسازی کتاب روباه دم بریده اثر علیرضا گلدوزیان 
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دکتر جوانا پائولو آمارال شلیتلر ،دانشگاه سائو پائولو، برزیل

چيکده
توسط ها  دهه  براي  تايپوگرافي  انيميشن  يا  حرکتي   گرافيک 
 صنعت فيلم و تلويزيون براي معرفي و تبليغ فيلم ها و برنامه
صنعت اين  که  حالي  در  است.  شده  استفاده  تلويزيوني   هاي 
ابزارهاي از  بخشي  عنوان  به  را  سنتي  انيميشن  هاي   تکنيک 
توسعه و  تحقيق  خاطر  به  همچنين  است،  پذيرفته   خود 
هاي گرافيک  در  ويژه  به  جديد،  هاي  تکنيک   پيشگامانه 
 کامپيوتري، شناخته شده است. تعريف جهاني و پذيرفته شد
 هاي از گرافيک حرکتي هنوز يک موضوع باز است. اين مقاله
 تلاش مي کند تا اين مسئله را از ديدگاه هاي فني، تاريخي و

آموزشي مورد بررسي قرار دهد

کلمات کليدي
انيميشن، تايپوگرافي متحرک،  گرافيک حرکتي، تکنيک هاي 

.طراحي پخش، عناوين فيلم

مقدمه
 يکي از بزرگترين چالش هايي که يک طراح در زمينه گرافيک
 حرکتي ممکن است با آن روبه رو شود، تعريف خود اين حوزه
 است. من که به عنوان طراح پخش در تلويزيون کابلي کار کرده
اين مسئله با   ام و بعدها وارد محيط آکادميک شدم، هميشه 
 مواجه هستم وقتي که از من پرسيده مي شود: گرافيک حرکتي
پاسخ از  که  دليل  اين  به  شايد  دارم،  ترديد  معمولًاً   چيست؟ 
 رايج “ترکيب طراحي گرافيک و انيميشن” راضي نيستم. نبود
 توافق در تعريف گرافيک حرکتي به نظر مي رسد که امري رايج
واژه نيز يک مسئله است.  واژه  بر سر خود  توافق   است، حتي 
 “طراحي حرکتي” به نظر ميرسد در حال پذيرش است )کون،
از رشته ها  2008(، چرا که به نظر ميرسد دامنه وسيع تري 
 مانند تصويرسازي، طراحي رابط کاربري، عکاسي و هنر ويدئو

.را در بر مي گيرد
 بيشتر تعاريف به جنبه هاي فني توجه دارند و بسياري از آنها
 فرض مي کنند که انيميشن به طور ضروري به عنوان تکنيکي
اين اين حال،  با  ايجاد گرافيک حرکتي استفاده مي شود.   در 
 فرض هميشه صحيح نيست. نمونه هاي زيادي از گرافيک هاي
 متحرک مؤثر وجود دارد که در آنها حرکت از راه هاي ديگري
افتتاحيه آنها،  از  يکي  است.  آمده  دست  به  انيميشن  جز   به 
و بالسماير  توسط   )1991 لي،  )اسپايک  جنگل  تب  فيلم   ي 
 اورت است. صحنه هاي زنده در عنوان اين فيلم تمام عناصري

.تايپوگرافي را در خود دارند
گنجانده ها  صحنه  ميس-ان-سکِِن   در  که  افتتاحيه   عناوين 
 شده اند و حرکت به وسيله رديابي دوربين و پانينگ انجام مي

بزرگ)جان فيلم جايزه  از مثال ها، تسلسل عنوان   شود. يکي 
 فرانکنهايمر، 1966( است که توسط سال باس کارگرداني شده
 است. باس عمدي جزئيات نماي خارجي و کابين خودروهاي
مي بندي  قاب  دقيق  هندسي  ترکيبهاي  عنوان  به  را   مسابقه 
 کند و بنابراين جذابيت “گرافيکي” واضحي به فيلم مي دهد.
 مونتاژ اين تسلسل افتتاحيه از ابزارهاي بصري مختلفي استفاده
 ميکند، از جمله ترکيب نوري و تکرار همان تصوير درون قاب،
هاي گرافيک  چگونه  که  است  اين  از  استثنايي  اي  نمونه   که 
با سينماتوگرافي  و  ويرايش  از  اي  نتيجه  توانند  مي   حرکتي 

.ديدگاه گرافيکي باشند

روکيردها در تعريف گرافيک هاي حرکتي
 يکي از تلاشها براي حل اين معضل تعريف، اين بود که گرافيک
با کنند،  تعريف  انيميشن  حوزه  با  ارتباط  در  را   هاي حرکتي 
آنجا که آسان است از  براي هر دو.  تعاريف   بررسي و مقايسه 
 که در کليشه هايي همچون “انيميشن تکنيکي است که توسط
به نگاه کردن  يا  استفاده مي شود”  گرافيک حرکتي   طراحان 
از تجاري  کاربرد  يک  عنوان  به  صرفاًً  حرکتي  هاي   گرافيک 
تلاش که  رسيد  مي  منطقي  نظر  به  شويم،  گرفتار   انيميشن 
مختلف: هاي  جنبه  از  همزمان  طور  به  را  حوزه  دو  هر   کنيم 
 فني، زمينه اي و تاريخي تعريف کنيم. اولين رويکرد اين است
 که با يک منبع آشکار شروع کنيم. به عنوان مثال، فرهنگنامه
کند: مي  تعريف  اين شکل  به  را  انيميشن   )2015(  آکسفورد 
هاي موقعيت  يا  متوالي  هاي  نقاشي  از  عکسبرداري   “تکنيک 
 عروسک ها يا مدل ها براي ايجاد توهم حرکت زماني که فيلم

”.به صورت يک توالي نشان داده مي شود
ارائه حرکتي  گرافيک  براي  را  زير  تعريف  من  روح،  همان   در 
انتقال براي  گرافيک  طراحي  و  انيميشن  ترکيب  هنر   دادم: 
 اطلاعات و ارتباط ايده ها” با پيروي از اين منطق، ميتوان فرض
 کرد که در انيميشن تصاوير به طور متوالي گرفته يا توليد مي
 شوند تا واقعيت و حرکت را شبيه سازي کنند، بنابراين توهم
گرافيک که  حالي  در  کنند،  مي  ايجاد  را  حرکت  و   “زندگي” 
مي استفاده  تکنيک  يک  عنوان  به  انيميشن  از  حرکتي   هاي 
 کنند تا به طراحان گرافيک اين امکان را بدهند که ايده ها را
 در حرکت انتقال دهند. در هر دو حالت، بيشتر توجه به فرآيند
 فني معطوف است تا جنبه هاي ديگر مانند زبان بصري، سبک،
 ژانر و تاريخ. ممکن است فرض شود که گرافيک هاي حرکتي
 بايد اطلاع رسان يا کاربردي باشند و در بسياري از موارد اين
 درست است و چنين واقعيتي ممکن است به عنوان پيش فرض
محدوديت که  اين  شود:  مطرح  مقاله  اين  در  مهم  بحث   يک 
 هايي که توسط يک دستور ارتباطي هدفمند اعمال مي شود

گرافیک حرکتی و انیمیشن
 که نياز به استفاده از نمايش انتزاعي دارد، ممکن است موجب

.آزمايش هاي بيشتر از توليد فيلم هاي انيميشني شود

براي اي  وسيله  عنوان  به  ميتواند  نيز  ها  شخصيت   انيميشن 
 ارتباط ايده ها يا نشان دادن اصول در ساير زمينه هاي دانش،
 مانند فيزيک، زيست شناسي، پزشکي يا آموزش در مهندسي و
.سيستم هاي شرکتي ديده شود. نمونه هاي زيادي وجود دارد

 فيلم هاي صنعتي انيميشني، جايي که در بيشتر موارد انيميشن
.به طور روايي به کار مي رود تا به صورت انتزاعي

يک حوزه مطالعاتي
 از آنجا که از تعاريف فني که با آنها کار مي کردم، راضي نبودم،
 تصميم گرفتم به دنبال گزينه هايي براي درک گرافيک هاي
 حرکتي به عنوان يک حوزه مطالعاتي بگردم. در مقاله ي “تصاوير
به نويسندگان  پيتر هال، 2006(،   در طول زمان” )مت سوار، 
 نويسنده مجله متروپوليس، لوئيز سندهاوس )2006( اشاره مي

:کنند که در آن تعريف زير را ارائه مي دهد
 گرافيک هاي حرکتي، اصطلاحي معاصر است که براي توصيف»
استفاده مي شود که شامل توليد  و   يک حوزه وسيع طراحي 
 نوع و تصوير براي فيلم، ويديو و رسانه هاي ديجيتال است، از
 جمله انيميشن، جلوه هاي بصري، عناوين فيلم، گرافيک هاي
 تلويزيوني، تبليغات، ارائه هاي چندرسانه اي، و اخيراًً معماري
 و به طور فزايندهاي بازي هاي ديجيتال/ويديو.« )سندهاوس،

2006، ص. 1(
 درک گرافيک هاي حرکتي به عنوان يک رشته مطالعاتي، نمي
ژانر سينما چشمپوشي عنوان يک  به  انيميشن  بحث  از   تواند 
 کند. کارولين پارسونز )2013( در مقاله “چرا به زبان جديدي
 از سينما نياز داريم” استدلال مي کند که دو تعريف متفاوت
که است  فني  ديدگاه  از  آنها  از  يکي  دارد.  وجود  انيميشن   از 
 »تمام فيلم ديجيتال انيميشن است« و ديگري بر جنبه هاي

:روايتگري انيميشن تأکيد دارد
به فرد» ژانر خاص است که ويژگيهاي منحصر   انيميشن يک 
 روايتگري انيميشن را برجسته ميکند، به عنوان مثال، دگرگوني،

نقض قوانين فيزيکي، انسان انگاري.« )پارسونز، 2013(

 با اين حال، يک فيلم انيميشني ميتواند نماينده بيشتر ژانرهاي
 سينمايي باشد: کمدي، درام، علمي-تخيلي، مستند و ميتواند
 به گروه هاي مختلفي از مخاطبان اختصاص يابد. از سوي ديگر،
حضور فيلمي  ژانر  هر  در  است  ممکن  حرکتي  هاي   گرافيک 
 داشته باشند، اما به جز فيلمهاي تجربي، گرافيک هاي حرکتي
 يک ژانر به حساب نمي آيد. جيان البرتو بندازي )2004( تلاش
 مي کند سوءتفاهم هاي مربوط به انيميشن به عنوان يک ژانر
به عنوان يک سبک را  ترجيح مي دهد آن  و  برطرف کند   را 

:جداگانه در فيلم سازي در نظر بگيرد
 بنابراين، ژانرهاي زيادي در انيميشن وجود دارد. اين يک نقطه»
 شروع خوب است تا آن را نه به عنوان يک ژانر يا ميکروژانر،

 بلکه به عنوان يک سبک جداگانه در فيلم سازي معرفي کنيم،
برادري براي سينماي زنده.« )بندازي، 2004، ص. 5(

 فيلم سازي ديجيتال نه تنها نحوه ساخت، توزيع و تجربه فيلم
 ها را تغيير داده است، بلکه ذات سينماي زنده را نيز تغيير داده
 است. لوو منوويچ )1999( در مقاله ي خود “سينماي ديجيتال
آنالوگ هر عمل در سينماي  پيشنهاد مي کند که   چيست؟” 
 در واقعيت رخ داده است، چه در فيلم هاي داستاني و چه در
 مستندات، دوربين فيلمبرداري يک عمل را که در واقعيت اتفاق
 افتاده است ثبت کرده است، اما امروز، يک تصوير مي تواند به
 طور ديجيتال ساخته شود و تنها در فضاي مجازي وجود داشته

.باشد، اينجاست که جوهر سينماي ديجيتال نهفته است
 با توجه به پارادايم جديد فيلمسازي ديجيتال، ميتوان ديد که
فزايندهاي طور  به  زنده  فيلم  و  انيميشن  فيلم  بين   مرزهاي 
 کمرنگتر مي شود. امروز، نادر است که فيلم هاي پرفروش بدون
 استفاده از تصاوير توليد شده به صورت مصنوعي ساخته شوند.
 استفاده گسترده از جلوه هاي ويژه کامپيوتري آنقدر رايج است
 که غيرممکن است که از تمايز بين انيميشن و فيلم زنده سوال
 نکنيم. با توجه به اينکه هنرمندان گرافيک هاي حرکتي و جلوه
 هاي بصري که دنياهاي مجازي مي سازند، در عمل حرف هاي
 بسيار به هم مرتبط هستند، تعجب آور نيست که طراحان در
 حال پذيرش روايتگري سينمايي در رشته هايي مانند معماري،

.طراحي تعاملي و طراحي محصول هستند
 تکنيک هاي آنالوگ انيميشن به صورت ديجيتال نمونه برداري

مي شوند
 با توجه به اينکه انيميشن نتيجه توليد تصاوير به صورت فريم
 به فريم است، در يک زمينه ديجيتال، اين تصاوير مي توانند
از روش هاي از نمونه برداري ديجيتال   به صورت دنبال هاي 
 آنالوگ ايجاد شوند يا با دستکاري اشياء ديجيتال توليد شوند و
 سپس اعمال انجام شده رندر شوند. ابزارهاي انيميشن ديجيتال
هاي برنامه  کنند،  مي  تقليد  را  سنتي  انيميشن  هاي   تکنيک 
بازتوليد را  آنالوگ  هاي  تکنيک  جوهرافشاني  و  آميزي   رنگ 
 مي کنند و حتي انيميشن سه بعدي مي تواند به عنوان يک
بنابراين ديده شود.  مرحله ي کلايميشن  از  ديجيتال   همتاي 
فيلم ايجاد  با هدف  ديجيتال  انيميشن  ابزارهاي  به  که   زماني 
رو روبه  هايي  استعاره  با  معمولًاً  کنيم،  مي  فکر  روايتي   هاي 
 هستيم که تکنيک هاي سنتي را نمايندگي مي کنند. طراحان
 گرافيک هاي حرکتي اين ابزارها را به طرزي متفاوت استفاده
 ميکنند - از آنجا که معمولًاً با مفاهيم انتزاعي به جاي داستان
 سرايي خطي سر و کار دارند، نگرش آزمايشي بيشتري نسبت
و ايرادات  تصادفي،  نتايج  دارد:  وجود  افزار  نرم  از  استفاده   به 

.اشتباهات به طور کلي مورد استقبال قرار مي گيرند

افزارهاي نرم  کامپيوتري،  هاي  گرافيک  ابتدايي  روزهاي   در 
 انيميشن در بين جامعه انيميشن سازان پذيرش چنداني پيدا
برآورده نمي کرد. در عين حال، را  آنها  انتظارات  زيرا   نکردند 
CGI در اوايل روزهاي سيستم هاي       ، تقاضا از سوي طراحان
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 تلويزيوني بود که صفحه تلويزيون را به عنوان »بوم« استفاده
بسيار بنابراين  که  پايين  وضوح  با  محيط  يک  کردند،   مي 
 بخشنده بود. به همين دليل و دلايل ديگر مانند نتايج فوري که
 در انيميشن به دست مي آيد، طراحان تلويزيوني اين ابزارهاي
.جديد را در مراحل اوليه توسعه به طور گستردهاي پذيرفتند

حرکتي هاي  گرافيک  ايجاد  در  اصلي  فرآيندهاي  از   يکي 
فريم اساس  بر  دستکاري  از  استفاده  ديجيتال،  صورت   به 
از اي  است، مجموعه  متحرک  تصاوير  ترکيب  و  کليدي   هاي 
 تکنيک ها که ريشه در سيستم هاي اثرات ويديويي ديجيتال
مانند  1980 دهه   دارند. Mirage و ADO الکترونيکي 
ندرت به  که  شدند  ايجاد  مهندساني  توسط  ها  سيستم   اين 
 بازخوردي از طراحان و هنرمندان در طول توسعه خود دريافت
 ميکردند و براي مدت طولاني تنها براي تکنسين هايي با پيش
يا بدون پيش زمينه هنري در دسترس  زمينه هنري محدود 
ويژه به  کابلي،  تلويزيون  گرافيک ،MTV بودند.  طراحان   به 
اين به  که  داد  را  امکان  اين  ويدئويي  هنرمندان  و   تلويزيوني 
 ابزارها دسترسي پيدا کنند و لايه بندي و پردازش تصاوير را
که نوين  بصري  کنند، سبکي  ويديو  توليد  از  توليد پس   وارد 
 توسط ويديوهاي موسيقي پذيرفته شد، فرمت هايي که در آنجا

.آزمايشگري خوش آمد بود و انتظار مي رفت

خلاقانه پاسخ  عنوان  به  توانند  مي  حرکتي  هاي   گرافيک 
انتزاعي، مي فيلم هاي  در  ديده شوند.  تکنولوژي  به   طراحان 
 بينيم که چگونه هنرمندان بصري از اوايل قرن بيستم تکنيک
 هاي سينماي آنالوگ را به منظور کاوش در آزمايشهاي بصري

مدرن به کار بردند
 حرکت و گرافيک تلويزيوني بعدي بر اثرات ويديويي الکترونيکي
 تکيه داشتند تا گرافيک ها را متحرک کنند و در حال حاضر
تقريبا ابزارهاي  از  اي  مجموعه  ديجيتال  فيلم  افزارهاي   نرم 
فراهم مي کنند براي هنرمندان گرافيک حرکتي  را   نامحدود 
.که امکانات بي پاياني در خلق تصاوير متحرک ايجاد مي کند

يک طبقه بندي آزمايشي
از روشني  تصوير  است  ممکن  تنهايي  به  تعاريف  که  آنجا   از 
ندهند، ارائه  هاي حرکتي  گرافيک  و  انيميشن  بين   تفاوتهاي 
دو اي هر  مقايسه  ويژگي هاي  بود که  اين  ها  از گزينه   يکي 
براي ها  ويژگي  اين  از  بسياري  کنيم.  آوري  جمع  را   زمينه 
 تقويت استدلال به طور اغراق آميز بيان شده اند و ممکن است
 به راحتي مورد مناقشه قرار گيرند، اما ميتوانند به ما در ايجاد

..يک چارچوب براي بحث کمک کنند
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 اینفوگرافیک: رویکردی به عنوان ابزاری
بازاریابی در  ارتباطات  برای   نوآورانه 

کارآفرینی الکترونیک

:چکیده
ابزاری به عنوان  اینفوگرافی ها  کاربرد  بررسی  به  مقاله   این 
 نوآورانه در بازاریابی دیجیتال و کارآفرینی اینترنتی می پردازد.
دیجیتال رسانه های  دنیای  در  مهم  ابزارهای  از   اینفوگرافی ها 
 به شمار می روند که به صورت گرافیکی اطلاعات پیچیده را به
 شکلی ساده و جذاب منتقل می کنند. استفاده از اینفوگرافی ها
 به ویژه در زمینه های آنلاین و بازاریابی دیجیتال اهمیت بسیاری
 دارد زیرا باعث افزایش توجه مخاطبان، تسهیل در درک پیام ها

و افزایش قابلیت اشتراک گذاری اطلاعات می شود
.

:مقدمه
نحوه در  سریع  تغییرات  و  دیجیتال  فناوری های  پیشرفت   با 
 دسترسی به اطلاعات، نیاز به ابزاری برای انتقال سریع و کارآمد
 داده ها بیشتر از هر زمان دیگری احساس می شود. اینفوگرافی ها
 به عنوان یک راه حل نوآورانه برای این نیاز معرفی شده اند. در
 این مقاله، به بررسی تاریخچه، اهمیت و کاربرد اینفوگرافی ها

در بازاریابی آنلاین پرداخته می شود
.

:تاریخچه اینفوگرافی ها
 اینفوگرافی ها نه تنها در دنیای دیجیتال، بلکه در تاریخ بشری
می شده اند. استفاده  اطلاعات  انتقال  برای  ابزاری   به عنوان 
 به عنوان مثال، نقوش حکاکی شده روی سنگ ها و دیوارها در
 دوران باستان یا نقاشی های فرعون ها همگی از اولین نمونه های
از استفاده  با  اینفوگرافی ها  بیستم،  بودند. در قرن   اینفوگرافی 
 تکنولوژی های جدید، به ابزاری پرکاربرد در رسانه ها و تبلیغات

تبدیل شدند
.

:تعریف اینفوگرافی ها
تصویری و  گرافیکی  نمایش  به  کلی  به طور   اینفوگرافی ها 
 اطلاعات و داده ها گفته می شود. این ابزارها می توانند به صورت
را  نمودارها، جداول، تصاویر، و گرافیک های پیچیده اطلاعات 
اصلی هدف  واقع،  در  دهند.  انتقال  مخاطب  به  نگاه  یک   در 
 اینفوگرافی ها تسهیل فرآیند درک اطلاعات از طریق استفاده از

تصاویر و گرافیک های جذاب است
.

:کاربرد اینفوگرافی ها در بازاریابی دیجیتال
 اینفوگرافی ها می توانند در بازاریابی دیجیتال به طور گسترده ای
 مورد استفاده قرار گیرند. استفاده از اینفوگرافی ها در تبلیغات
 آنلاین، شبکه های اجتماعی، وبسایت ها و ایمیل های تبلیغاتی،
 باعث جذب توجه بیشتر مشتریان می شود. از جمله کاربردهای
اشاره به موارد زیر  بازاریابی می توان  اینفوگرافی ها در   کلیدی 

:کرد
به طور جذاب  نمودارهای  و  تصاویر  مخاطب:  توجه   جذب 
می را جلب  مخاطب  توجه  ساده  متون  از  بیشتر   چشمگیری 

کنند
 انتقال سریع و مؤثر اطلاعات: در زمان کوتاه تری می توان
 حجم زیادی از اطلاعات را به صورت ساده و شفاف به مخاطب

.منتقل کرد
بصری شان به‌خاطر جذابیت  اینفوگرافی ها  تعاملات:   افزایش 

.باعث افزایش تعاملات آنلاین و اشتراک گذاری می شوند

به مشتریان کمک اینفوگرافی ها   آسان سازی تصمیم گیری: 
 می کنند تا تصمیمات بهتری در خرید محصولات و خدمات

بگیرند

:مزایای استفاده از اینفوگرافی ها در بازاریابی
 وضوح بیشتر: اینفوگرافی ها کمک می کنند تا اطلاعات

.پیچیده به طور ساده و واضح منتقل شوند
احتمال جذاب،  بصری  جنبه های  دلیل  به  تعامل:   افزایش 

.اشتراک گذاری اینفوگرافی ها بیشتر از سایر محتواها است
 حفظ و یادآوری: اطلاعاتی که به صورت تصویری نمایش داده.

.می شوند، برای مخاطبان ماندگاری بیشتری دارند
که می کنند  کمک  اینفوگرافی ها  سریع:  تفهیم  به   کمک 

 اطلاعات سریع تر و بدون نیاز به توضیحات طولانی منتقل
شوند

.
:ابزارها و تکنیک های طراحی اینفوگرافی

تکنیک های و  ابزارها  حرفه‌ای،  اینفوگرافی های  طراحی   برای 
مختلفی وجود دارد

از جمله این ابزارها می توان به .

 Canva, Piktochart, Infogram و Adobe Illustrator
ساخت  برای  متعددی  امکانات  ابزارها  این  کرد.   اشاره 
تصاویر و  نمودارها،  گرافیک ها،  از  استفاده  با   اینفوگرافی ها 

مختلف فراهم می کنند
.

:چالش ها و محدودیت ها
اطلاعات انتقال  برای  قدرتمندی  ابزار  اینفوگرافی ها   اگرچه 

:هستند، اما چالش هایی نیز دارند
 خطر پیچیدگی زیاد: طراحی اینفوگرافی های پیچیده ممکن

.است باعث سردرگمی مخاطب شود
 نیاز به تخصص: طراحی یک اینفوگرافی مؤثر نیازمند تخصص.

.در زمینه طراحی گرافیک و تحلیل داده ها است
 فرصت های محدود برای توضیحات: در بسیاری از موارد،.
را ضروری  اطلاعات  تمام  نمی توان  فضا،  محدودیت   به دلیل 

.گنجاند

:نتیجه گیری
 اینفوگرافی ها ابزاری نوآورانه برای ارتباطات در دنیای دیجیتال
بازاریابی از جمله  مختلفی  زمینه های  در  که  می روند   به شمار 
 آنلاین، رسانه ها و آموزش کاربرد دارند. طراحی اینفوگرافی ها
 به عنوان یک ابزار مؤثر در بازاریابی، به شرکت ها و برندها کمک
 می کند تا پیام های خود را به شکلی جذاب و ساده به مخاطبان
ابزار این  از  استفاده  روزافزون  رشد  به  توجه  با  کنند.   منتقل 
 در دنیای دیجیتال، پیش بینی می شود که اینفوگرافی ها نقش

.مهم تری در ارتباطات آنلاین ایفا کنند

اینفوگرافی استودیو بلژیکی: حیم ون

راحله تیموری آزاد
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مقدمه
تبادل در حال  بالایی  با سرعت  اطلاعات  که  امروز  دنیای   در 
 هستند، موشن گرافیک به عنوان یکی از قدرتمندترین ابزارهای
 بصری، نقش بسزایی در جذب توجه مخاطبان ایفا می کند. این
 هنر پویا با ترکیب طراحی گرافیکی، انیمیشن و صدا، پیام ها را
 به شکلی تأثیرگذار و ماندگار منتقل می کند. در این مقاله، به
 بررسی جامع تاریخچه، انواع، مراحل تولید، تکنیک ها، و آینده

.موشن گرافیک می پردازیم

تاریخچه و تکامل موشن گرافیک
 موشن گرافیک از اوایل قرن بیستم و با ظهور سینمای صامت
توضیحات و  فیلم ها  تیتراژ  نمایش  برای  طراحان  شد.   شروع 
دهه به  ورود  با  می کردند.  استفاده  متحرک  تصاویر  از   متنی، 
تیتراژهای طراحی  با  باس  سول  مانند  هنرمندان   ،۱۹۶۰ 

.نوآورانه، راه را برای تکامل موشن گرافیک هموار کردند
 در دهه ۱۹۹۰ و با پیشرفت رایانه های شخصی و نرم افزارهای
افکت شد.افتر  جدیدی  عصر  وارد  گرافیک  موشن   دیجیتال، 
اولین نرم افزارهای حرفه ای این حوزه، امکان از   به عنوان یکی 
را گرافیکی  عناصر  ترکیب  و  پیچیده  انیمیشن های   طراحی 

فراهم کرد
.

انواع موشن گرافیک
موشن گرافیک به طور کلی به دسته های زیر تقسیم می شود

:
 موشن گرافیک دوبعدی

 این نوع شامل حرکت دادن اشکال و عناصر گرافیکی دوبعدی
 است. بیشتر در تبلیغات و اینفوگرافیک های متحرک استفاده

می شود
.

موشن گرافیک سه بعدی
 با استفاده از نرم افزارهایی مانند سینما 4 دی، عناصر گرافیکی
در بیشتر  نوع  این  می شوند.  متحرک  سه بعدی   به صورت 
فیلم های تبلیغاتی و جلوه های ویژه سینمایی استفاده می شود

.
متن ها دادن  حرکت  شامل  سبک  این  متحرک   تایپوگرافی 
 به صورت خلاقانه است و معمولًاً در موزیک ویدیوها و تیزرهای

.تبلیغاتی استفاده می شود

 اینفوگرافیک متحرک ترکیبی از نمودارها، آمارها و متن های 
و ساده  به صورت  پیچیده  اطلاعات  توضیح  برای  که   متحرک 

.قابل فهم استفاده می شود

مراحل تولید موشن گرافیک
:تولید موشن گرافیک شامل مراحل زیر است

ایده پردازی و سناریونویسی
و شده  شناسایی  مخاطب  گروه  و  پیام  هدف  مرحله،  این   در 

سناریویی متناسب با آن نوشته می شود

 طراحی استوری برد
ثابت تصاویر  به صورت  مختلف  صحنه های  و  اولیه   طرح های 
 کشیده می شوند تا جریان حرکت و ترتیب رویدادها مشخص

.شود
طراحی گرافیکی

 عناصر گرافیکی مانند شکل ها، نمادها و متن ها در نرم افزارهایی
مثل فتوشاپ و ایلیستریتور طراحی می شوند

.
انیمیشن و حرکت گذاری

 در این مرحله، عناصر گرافیکی در  نرم افزارهای انیمیشن مانند:
افترافکت

متحرک می شوند 
.

صداگذاری و موسیقی
 ترکیب موسیقی، جلوه های صوتی و صدای گوینده برای ایجاد

تجربه ای جذاب و تعاملی انجام می شود
.

ویرایش و خروجی نهایی
 پس از ویرایش و هماهنگی بخش های مختلف، ویدیو با کیفیت

.مناسب رندر و آماده انتشار می شود

نکات خلاقانه و تکنیک های پیشرفته
شتاب دهی‌ و  مناسب  زمان بندی  از  استفاده  حرکت:   اصول 

.برای ایجاد حرکات واقعی تر
 تأکید بر رنگ و ترکیب بندی: انتخاب رنگ های مناسب برای

.ایجاد حس و حال متناسب با پیام
 استفاده از جلوه های ویژه: افزودن جلوه های بصری برای ایجاد

.تأثیرات احساسی عمیق تر

و حرکت  بین  کامل  هماهنگی  حرکت:  و  صدا  سازی   همگام 
.ریتم موسیقی

مطالعه موردی: بررسی پروژه های موفق 
 تیتراژ سریال کارگاه حقیقت: استفاده خلاقانه از تکنیک دابل

.اکسپوژر برای خلق فضایی مرموز و جذاب
 ویدیوهای تبلیغاتی: ترکیب اینفوگرافیک متحرک و تایپوگرافی,

.برای انتقال سریع اطلاعات

چالش ها و محدودیت ها
و هزینه  باکیفیت،  گرافیک های  موشن  تولید  زمان:  و   هزینه 

.زمان زیادی می طلبد
 محدودیت خلاقیت:رعایت استانداردهای برند گاهی خلاقیت

.طراح را محدود می کند
.موانع  فنی: نیاز به سخت افزارهای قدرتمند و نرم افزارهای به روز

روندها و آینده موشن گرافیک
با گرافیک  موشن  ادغام  مجازی:  واقعیت  و  افزوده   واقعیت  

.تجربه های تعاملی
 استفاده  از هوش مصنوعی: خودکارسازی انیمیشن ها و بهبود

.حرکت های طبیعی
.موشن گرافیک تعاملی: امکان تعامل مخاطب با ویدیوها

 محتوایی کوتاه مدت و عمودی: سازگاری با شبکه های اجتماعی
.مانند اینستاگرام و تیک تاک

نتیجه گیری 
از یکی  به  فناوری  و  هنر  ترکیب خلاقیت،  با  گرافیک   موشن 
تبدیل دیجیتال  دنیای  در  ارتباطی  ابزارهای   پرکاربردترین 
 شده است. با توجه به پیشرفت سریع فناوری و تغییر نیازهای
هنر این  برای  نوآوری  از  پر  و  روشن  آینده ای   مخاطبان، 

.پیش بینی می شود

آینده نگر و  پویا  هنری  گرافیک:   موشن 
اکرم السادات  زعفری نژاددر دنیای دیجیتال
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چکیده
راه یابی سیستم  اجرای  و  طراحی  روند  بررسی  به  مقاله   این 
و پژوهش  این  ضرورت  ابتدا،  می پردازد.  مشهد  ملت   پارک 
 اهمیت سیستم های راه یابی در فضاهای عمومی مورد بحث قرار
 می گیرد. سپس، مراحل تحقیق، ایده پردازی، طراحی و اجرای
 سیستم راه یابی تشریح شده و چالش های موجود و راهکارهای
 ارائه شده بررسی می شود. در نهایت، نتایج این پروژه و تأثیرات

آن بر تجربه بازدیدکنندگان تحلیل می شود
.

مقدمه
 پارک ملت مشهد یکی از بزرگ ترین و پررفت وآمدترین فضاهای

 سبز شهری است که نیاز به یک سیستم راه یابی کارآمد برای
آن مختلف  بخش های  به  بازدیدکنندگان  دسترسی   تسهیل 
گیاهی، پوشش  بررسی  با  پژوهش،  این  در  می شود.   احساس 
نقاط شاخص پارک، یک سیستم  جانوری، مسیرهای اصلی و 

راه یابی گرافیکی طراحی و اجرا شد
.

ابتدا مؤثر،  راه یابی  یک سیستم  طراحی  برای  پژوهش   فرآیند 
شد. انجام  پارک  فضایی  ساختار  بررسی  و  میدانی   مطالعات 
 این مطالعات شامل مستندسازی گونه های گیاهی، جانوری و
 مسیرهای اصلی و فرعی پارک بود. همچنین، نیازهای کاربران
علاوه گرفت.  قرار  بررسی  مورد  مشاهده  و  مصاحبه  طریق   از 

    از ایده تا اجرا: طراحی سیستم
راحله تیموری آزاد راهیابی پارک

نمونه های بررسی  به  پژوهش  این،   بر 
عمومی فضاهای  سایر  در  راه یابی   موفق 
 و پارک های شهری پرداخت تا از تجارب
موفق در طراحی نهایی بهره گرفته شود

.
داده ها، گردآوری  از  پس   ایده پردازی 
 ایده های اولیه برای سیستم راه یابی شکل
وضوح، شامل  اصلی  معیارهای   گرفت. 
 خوانایی، هماهنگی با محیط و استفاده از
 نمادهای بصری استاندارد بود. نقشه های
بر راه یابی  علائم  جای گذاری  و   اولیه 
بازدیدکنندگان حرکتی  الگوی   اساس 
طرح چندین  همچنین،  شد.   طراحی 
نظرسنجی طریق  از  و  ایجاد   پیشنهادی 
پارک مدیران  و  بازدیدکنندگان   میان 

.مورد ارزیابی قرار گرفت
 طراحی گرافیک محیطی در این مرحله،
گرفتن نظر  در  با  دقیق تر   نقشه های 
بصری نمادهای  و  تایپوگرافی   رنگ ها، 

تابلوهای همچنین،  شد.  تدوین   مناسب 
اساس بر  گرافیکی  نشانه های  و   راه یابی 
 اصول ارگونومی و خوانایی طراحی و در
 نقاط استراتژیک پارک نصب گردید. برای
 اطمینان از دوام و کیفیت، از مواد مقاوم
 در برابر شرایط جوی استفاده شد. علاوه
تا شد  تلاش  تابلوها  طراحی  در  این،   بر 
محیط با  و  حفظ  پارک  بصری   هویت 

.طبیعی آن هماهنگ باشد
 چالش ها و راهکارها از جمله چالش های
با هماهنگی  به  می توان  پروژه   این 
مناسب متریال  انتخاب  پارک،   مدیریت 
 برای تابلوها، و بهینه سازی طراحی برای
 استفاده حداکثری از اطلاعات اشاره کرد.
 همچنین، چالش هایی همچون دسترسی
 محدود به برخی نقاط پارک و تفاوت در
قرار بررسی  مورد  نیز  کاربران   نیازهای 
این مشکلات، جلسات برای رفع   گرفت. 
 متعددی با مدیران و طراحان برگزار شد

 و راهکارهای مناسبی برای بهبود طراحی
.و اجرای پروژه ارائه گردید

سیستم این  اجرای  تأثیرات  و   نتایج 
افزایش در  بسزایی  تأثیر   راه یابی 
سردرگمی کاهش  دسترسی،   سهولت 
کاربری تجربه  بهبود  و   بازدیدکنندگان 
اولیه بازخوردهای  است.   داشته 
 نشان دهنده موفقیت این پروژه در ارتقای
بوده ملت  پارک  در  مسیریابی   کیفیت 
مشاهده و  کاربران  نظرات  تحلیل   است. 
 میزان استفاده از علائم راه یابی، نشان داد
 که اطلاعات ارائه شده در تابلوها توانسته
 به نیازهای بازدیدکنندگان پاسخ دهد و

تجربه آن ها را بهبود بخشد
.

 نتیجه گیری
پارک راه یابی  سیستم  اجرای  و   طراحی 
ترکیب از  موفق  نمونه ای  مشهد   ملت 
 پژوهش محیطی و گرافیک محیطی است
مناسبی الگوی  عنوان  به  می تواند   که 
قرار استفاده  مورد  مشابه  فضاهای   برای 
پروژه های در  می شود  پیشنهاد   گیرد. 
تعاملی و  دیجیتال  فناوری های  از   آتی، 
بهره راه یابی  سیستم های  بهبود   برای 
آینده تحقیقات  همچنین،  شود.   گرفته 
اثربخشی دقیق تر  ارزیابی  بر   می توانند 
برای پیشنهاداتی  ارائه  و  سیستم   این 

.توسعه و بهینه سازی آن تمرکز کنند
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:چيکده
نگهداري و  محافظت  براي  انسانها  تمدن،  تاريخ  طول   در 
 محصولات خود از بسته بندي هاي مختلفي که از مواد طبيعي
 يا مصنوعي ساخته شده اند استفاده کرده اند. در اين فرايند،
 انواع مختلفي از مواد براي حفاظت يا حمل و نقل محصولات به
 کار گرفته شده اند. با آغاز انقلاب صنعتي در قرن 18، افزايش
 توليد و تغيير نيازهاي مصرف کنندگان موجب شد که علاوه بر
هاي ويژگي  ها،  بندي  بسته  نگهداري  و  حفاظتي   عملکرد 
 بازاريابي نيز به اهميت بالايي برسد. اختراع چاپ، افزايش تنوع
 مواد اوليه در ساخت بسته بندي ها، تأثير جنبش هاي هنري
 جديد و تغيير عادات مصرفي مصرف کنندگان نقش مهمي در
 تنوع و توسعه مواد و طراحي بسته بندي ها داشت. امروزه بسته
 بندي و طراحي بسته بندي به يک صنعت بزرگ تبديل شده
محصولات بازاريابي  هاي  استراتژي  در  مهمي  جايگاه  و   است 
مواردي محصول،  يک  براي  بندي  بسته  طراحي  هنگام   دارد. 
 مانند هزينه مواد انتخابي بسته بندي، هماهنگي آن با محصول،
در نظم  و  تايپوگرافي  طراحي،  در  شده  استفاده  هاي   رنگ 
 چيدمان روي قفسه ها بسيار حائز اهميت است. در اين مقاله
 به بررسي طراحي هاي بسته بندي مورد استفاده از آغاز تاريخ
استفاده شده، مواد  هاي  از جنبه  و  پرداخته  امروز  به  تا   بشر 
 اهداف متغير استفاده و تحولات طراحي آنها را بررسي خواهيم

.کرد

 کليدواژه ها: بسته بندي، طراحي، طراحي گرافيک،
محصول، مصرف

:مقدمه
 بسته بندي به موادي گفته مي شود که از جنس شيشه، چوب،
 پلاستيک، سراميک، پارچه، کاغذ يا فلز ساخته شده و محصول
 را از آسيب محافظت کرده، آن را احاطه کرده، حمل و نقل آن
 را تسهيل کرده و به اين ترتيب اطمينان مي دهد که محصول
 به مناسبترين شکل به مصرف کننده برسد. در روزهاي اخير،
با مستقيما�  که  بندي  بسته  اصلي،  عملکرد  اين  بر   علاوه 
را حذف فروشنده  واسطه  و  ميکند  برقرار  ارتباط   مصرفکننده 
 مي کند، به يکي از پديده هاي مهم در جامعه مصرفي تبديل
 شده است. برخلاف زماني که مردم بيشتر بر محصول تمرکز
 داشتند و بسته بندي اهميت کمتري داشت، امروز بسته بندي
 محصول اهميت بيشتري يافته است. با پيشرفت فناوري و تنوع

توليد در  تنوع  بندي محصولات،  بسته  در  استفاده شده   مواد 
توليد اين تنوع و تسهيل در  يافته است.  افزايش   بسته بندي 
 باعث کاهش هزينه ها شده است. علاوه بر کاهش هزينه ها،
از محصولات  برخي  بندي  بسته  هزينه  که  هستيم  آن   شاهد 
دليل به  امر  اين  که  است،  شده  بيشتر  محصول  خود   هزينه 
 رقابت شديد در بازار و تغيير عادات مصرف کنندگان است. يکي
حاضر حال  در  بندي  بسته  طراحي  ترجيح  دلايل  از   ديگر 
 استفاده از مواد قابل بازيافت و دوستدار طبيعت است. افزايش
 آلودگي محيط زيست و برهم خوردن تعادل طبيعي دنيا باعث
 شده است که بيشتر مصرف کنندگان آگاه، بسته بندي هايي را
 ترجيح دهند که به روش هاي طبيعي تر توليد شده و امکان

بازيافت آنها وجود داشته باشد
 بسته بندي اين روزها نقش حياتي در حفظ کيفيت غذا ايفا مي
دليل به  محصول  ديدگي  آسيب  از  جلوگيري  بر  علاوه   کند. 
 مشکلات فيزيکي، يکي از وظايف مهم بسته بندي جلوگيري از
 خرابي طعم و عطر محصول است؛ اين کار از طريق محافظت
 در برابر رطوبت، هوا و ساير گازهاي مضر که ممکن است در
)ريش، 2009، ص. انجام مي شود   اطراف محصول رخ دهد، 
 8090(. بسته بندي و طراحي بسته بندي امروز جايگاه بسيار
حوزه شدن  بزرگتر  و  گسترش  با  اند.  کرده  پيدا   مهمتري 
اکنون است.  يافته  افزايش  نيز  بندي  بسته  اهميت   برندينگ، 
بسيار سازي،  ذخيره  و  محافظت  وظيفه  بر  علاوه   بستهبندي 
 پيچيده تر شده است. بسته بندي به يک بخش مهم از فرآيند
هاي گروه  از  بسياري  براي  است؛  شده  تبديل  برند   ارتباط 
 محصول، بسته بندي به يک عنصر کليدي در بيان برند تبديل
بندي بسته   .)7 ص.   ،2017 هريس،  و  )امبروز  است   شده 
 ميتواند اهميت استراتژيک براي يک شرکت داشته باشد. براي
 داشتن کليد رقابت، طراحي هاي بسته بندي که ارائه کيفيت
 بهتر، کاهش هزينه ها و سازگاري با شبکه هاي توزيع جديد را
 در نظر بگيرند و نيازها و خواسته هاي مصرف کننده نهايي را
 رعايت کنند، از عناصر مهم براي داشتن اين استراتژي حياتي
چندين مدرن  بندي  بسته   .)1 ص.   ،2003 )کولس،   هستند 
 وظيفه دارد. نخستين وظيفه آن، حفاظت از محتويات محصول
 است؛ براي حفاظت مؤثر از آن در برابر آلودگي يا جلوگيري از
 آسيبديدگي. اما وظيفه اي بسيار مهمتر جذب توجه مشتريان
 در بازار و تسهيل فروش است )بيگانسکا، 2018، ص. 185(. در
 حالي که محصول در بسته بندي، حس اعتماد به محصول را
روش مانند  مفيدي  و  مهم  بسيار  اطلاعات  کند،  مي   ايجاد 
 مصرف، محتويات، ارزش هاي غذايي، توليدکننده، تاريخ توليد

 و تاريخ انقضاي محصول را نيز به خريدار ارائه مي دهد )چکن،
و آن  هاي  نوآوري  و  شدن  صنعتي  با   .)1125 ص.   ،2018 
 افزايش جمعيت جهاني، حفاظت، ذخيره سازي و حمل ونقل
به است.  شده  تبديل  مهم  مسئله  يک  به  مصرفي   محصولات 
محصولات که  بندي  بسته  اهميت  جمعيت،  افزايش  با   ويژه 
 غذايي را براي مدت زمان طولانيتر محافظت و ذخيره مي کند،
 افزايش يافته است. به لطف حفاظت بسته بندي، مواد غذايي
 مي توانند براي مدت زمان طولاني تري ذخيره شوند. به همين
 دليل، از هدررفت منابع به طور عمده جلوگيري شده و صرفه

.جويي حاصل شده است

:محتواي مفهومي و طراحي بسته بندي
 بسته بندي فرآيند بسته بندي و پوشاندن محصول به گونه اي
 است که بهترين پاسخگويي به تقاضاي مصرف کننده را داشته
 باشد، با انتخاب مناسبترين مواد و شکل دهي آن، با در نظر
)بايرکتار، محصول  انبارش  و  ونقل  هاي حمل  ويژگي   گرفتن 
به تأثير  ايجاد  از  اي  مرحله  که  بندي  بسته   .)3  2004، ص. 
بازاريابي شامل  است،  محصول  تصوير  و  بصري  هويت   عنوان 

است
 نگراني هاي زيبايي شناسي علاوه بر نياز به محافظت خالص،
 همانطور که صنعت نساجي به زيبايي شناسي توجه دارد بدون
ارتباط بندي  بسته  کند.  تمرکز  اقليمي  ادغام  بر  صرفاًً   آنکه 
-ob) «محصول با مصرف کننده را به سطح »شيء خواستني
ject petit a) مصرف مي رساند و فرم/ظاهر جذابيت زيبايي 
 شناسي ايجاد مي کند تا محتوا را معنا دهد. به همين دليل،
و فراموش مي شود  آن  ارتباطي  فرم  با   فرم صنعتي محصول 
 محصول به يک شيء بازاريابي تبديل مي شود. آزي و همکاران
 )2012، ص. 439( مفاهيم اصلي که در طراحي بسته بندي
 برجسته مي شوند را راحتي، حمل پذيري، پايداري، امنيت و
تجربه يک  ايجاد  براي  تلاش  کنند.  مي  شناسايي   ارتباط 
بندي، بسته  محيطي  زيست  طراحي  سيستم  در   ارگونوميک 
 محصول هدفي است که به دربرگرفتن حواس و ايجاد وابستگي
 عاطفي در تمام مراحل حسي اشاره دارد. قدرت مرحله ارتباط
با اين حال، بيان شده  براي کنترل حواس استفاده مي شود. 
به پايداري  تفسير  است.  پايداري  مفهوم،  مهمترين  که   است 
 عنوان يک يکپارچگي جامع، اسوانس و همکاران )2010، ص.
 162( مسئله استقرار متقابل عناصر جدايي ناپذير را به عنوان
 کليد موفقيت مي بينند. بنابراين، موفقيت در رابطه يکپارچه
 چهار مرحله ساخته مي شود: ايجاد زمينه پايداري، تعريف و
 ارزيابي مسائل پايداري، و دريافت بازخورد/عمليات. اين چهار
 مرحله بايد به طور جدايي ناپذير با تمام شرايط ديگر هماهنگ
پايدار ادراک  ايجاد شبکه هاي  براي  نيازهايي  پيش  تا   باشند 

.طراحي باشند

 بسته بندي که امروزه براي زيبايي شناسي محصولات هنري و
 صنعتي در دنياي طراحي ضروري شده است، اخيراًً در کلاس
 طراحي با کمک رايانه قرار دارد )سونسينو، 1990، ص. 28(. به

 تصويرسازي توليد شده) CGI ويژه پس از تسلط فناوري هاي
براي توسعه محصولات (با کامپيوتر  بر حوزه طراحي، فرصت 
بندي، بسته  زيرا  است.  يافته  کاهش  ها  دستگاه   بدون کمک 
 طراحي و توليد فرآيندي است که نياز به تفکر مشترک دارد و
 به عنوان يک الزام چاپ سريال، طراحي نهايي بايد به صورت
 ديجيتال بيان شود. علاوه بر اين، کامپيوترها گزينه ها، ابزارها
 و رابط هاي تعاملي را در اختيار دارند که طراحي را تسهيل مي

.کنند

 واقعيت اينکه مطالعات در حوزه بازاريابي به اهميت بسته بندي
 توجه کردهاند، باعث شده رقابت بين برندها به يک رقابت بسته
مراتب سلسله  مرزهاي  که  هايي  طراحي  شود.  تبديل   بندي 
 بصري را براي تسلط بر ديگران در مناطق ارائه فشار مي دهند،
 نه تنها با ديناميک خاص خود، بلکه با مقايسه هاي بصريشان
 با محصولات برندهاي ديگر معنا پيدا ميکنند. نحوه جلب توجه
اند، ايستاده  محصولات  ديگر  کنار  در  که  حالي  در   مشتريان 
 يکي از مشکلات اصلي محصول است. در واقع، نظريه بازاريابي
 اکنون توافق دارد که بسته بندي به عنوان يک محرک بصري،
 زبان بازاريابي مؤثري است که رفتار مشتري را هدايت مي کند
 زيرا توجه بصري، رفتار خريد مشتري تحريک شده بصري را
اين در   .)920-919 ص.   ،2010 )کلمان،  کند  مي   تشويق 

..صورت، تحول در مرحله بنيادي رخ مي دهد

اصول که  باورند  اين  بر  که  هريس  و  امبروز  بازاريابي.   اصول 
شناخته مي شوند )قيمت- Pاساسي بازاريابي که به عنوان 4
4 به  تبليغ-تبليغ(  مکان-مکان،  محصول-محصول،   Cهزينه، 
 راحتي-راحتي، هزينه-قيمت گذاري، ارتباط-ارتباط، نيازهاي)
 تبديل شده است )2011، ص. 16(، (مشتري-نيازهاي مشتري
 تأکيد مي کنند که بسته بندي دوباره به عنوان يک نوع ارتباط
 بصري اهميت پيدا کرده است، به ويژه در فرآيندهاي بازاريابي
 مشتري محور. در اين حالت، تحول در اصول اساسي بازاريابي
اساسي اصول  معتقدند  که  هريس  و  امبروز  دهد.  مي   رخ 
4 عنوان  به  که  )قيمت-هزينه، Pبازاريابي  ميشوند   شناخته 
راحتي-) Cمحصول-محصول، مکان-مکان، تبليغ-تبليغ( به 4
راحتي، هزينه-قيمت گذاري، ارتباط-ارتباط، نيازهاي مشتري-
 تبديل شده است )2011، ص. 16(، تأکيد (نيازهاي مشتري
 ميکنند که بسته بندي دوباره به عنوان يک نوع ارتباط بصري
 اهميت پيدا کرده است، به ويژه در فرآيندهاي بازاريابي مشتري

.محور

 اين روزها، طراحي بسته بندي در اوج خود قرار دارد با موادي
 که به دست آمده، فرآيندهاي توليد، اختراعات جديد و کارآمد
و تغيير  )کپسول، 2008، ص. 16(.  مفاهيم طراحي جديد   و 
 توسعه طعم هاي مصرف کننده، طراحان بسته بندي را به ايده
الهام بخشيده است. جذب توجه مصرف کننده و  هاي جديد 
 متقاعد کردن او براي خريد محصول در اين تنوع محصولات که
 پيشتر در تاريخ مشاهده نشده بود، هرگز به اين سختي نبوده

 تاريخچه ي توسعه ي بسته بندي و
بولنت پولات - دانشگاه اینونو طراحي بسته بندي
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 است. براي اينکه طراحي هاي بسته بندي که طراحي مي کنند
 براي مصرف کنندگان جذاب باشد و به راحتي در ميان ديگر
زيادي موارد  بايد  طراحان  شود،  شناسايي  مشابه   محصولات 
با سازگاري  و  بندي  بسته  شکل  متن،  طراحي  رنگ،   مانند 
بايد آنها  اين،  بر  علاوه  بگيرند.  نظر  در  را  محصول   محتواي 
 بسياري از مسائل را از جمله حمل ونقل، حفاظت از محصول و
 ظاهر آن بر روي قفسه در نظر بگيرند. ويژگي هاي بصري شايد
 مهمترين عنصر براي بسته بندي باشند. اين که يک محصول
شود، مشاهده  کننده  مصرف  توسط  سوپرمارکت  قفسه   در 
 نتيجه موفقيت طراحي بسته بندي است. يک عامل مهم رنگ
 بسته بندي است که احتمالًاً از طريق مطالعه عميق ايجاد شده
 است )اسپنسر، 2016، ص. 14(. قبل از طراحي بسته بندي،
 اين موضوع ارتباط نزديکي با سبک هاي زندگي در حال تحول
محصولات، وضعيت  تغيير  فناوري،  پيشرفت  دارد.  ها   انسان 
را بندي  به بسته  نياز  تغيير،   توليد و جوامع مصرفي در حال 
ضروري محصولات  حملونقل  و  ذخيرهسازي  حفاظت،   براي 

.کرده است

 انباشتگي که توسط فرآيند تاريخي به وجود آمده است ميتواند
مردم، بين  تجارت  توسعه  تمدنها،  توسعه  براي   توضيحي 
 کشفيات و اختراعات جديد و رويدادهاي بي شماري در سطح
را بندي  بسته  طراحي  تحولات  و  تشکيل  که  باشد   جهاني 
ميکنند əz، 2009، 18درم) تسهيل  بسته .(ص.   طراحي 
که محصولي  مورد  در  اطلاعاتي  تماس  اطلاعات  تمام   بندي، 
 درون آن قرار دارد و مکان هايي که محصول در آن به فروش
گذارد. تأثير مي  براي خريد  کننده  تمايل مصرف  بر   ميرسد، 
 هماهنگي رياضي و بصري تمام عناصر طراحي بسته بندي نيز

..از اهميت ويژهاي برخوردار است
 محصول به مصرف کننده اين امکان را مي دهد که عادت هاي
 زندگي خود را ايجاد کند يا به محصول معتاد شود. طراحي در
 اين نقش حياتي ترين نقش را ايفا مي کند. همچنين عوامل
 راهنما براي طراحي در ايجاد مؤثر عادات زندگي و رقابت وجود
 دارد. اين عوامل بيشتر در تغيير عادات زندگي مصرف کننده
 مؤثر بودند )اردال، 2019، ص. 14(. براي ايجاد يک طراحي
اين است،  زيادي ضروري  نظر گرفتن عوامل  بندي، در   بسته 
متمايز ميکند. لازم ها  از ساير طراحي  را  بندي  بسته   عوامل 
 است که محصول بهخوبي تحليل شود، حمل ونقل محصول،
در که  اصيلي  طراحي  و  محصول  براي  مناسب  مواد   انتخاب 
ويژگي شود،  برجسته  قفسه  در  مشابه  محصولات  ساير   ميان 
 هاي ضروري براي بسته بندي قبل از شروع طراحي هستند.
 طراح بسته بندي بايد تمام اين مراحل را به خوبي تحليل کرده

.و طراحي خود را خلق کند

هاي قفسه  در  محصول  صدها  ميان  از  شدن  برجسته   براي 
 سوپرمارکت و جلب توجه مصرف کننده، ممکن است لازم باشد
 از معمولي خارج شويد. بهترين نمونه از اين طراحي ها، بسته
 B&B است که توسط استوديو Firefly بندي نوشيدني هاي
 طراحي شده اند. رنگ ها در طراحي و نقاشي هايي که احساس
 طبيعي بودن را القا مي کنند، به طور ماهرانه اي آماده شده اند

.تا به راحتي توجه مصرف کننده را جلب کنند

 در گذشته، بسته بندي به منظور محافظت و ذخيره محصول
 توليد يا جمع آوري شده در برابر عوامل خارجي استفاده مي
 شد. امروزه، بسته بندي که علاوه بر اين ويژگي، وظايف زيادي
 را به عهده دارد، اهميت استراتژيک يافته است. علاوه بر افزايش
محصولات روان  تحويل  و  توليد  نشان  جهان،   سريع جمعيت 
کننده مصرف  تا  توليد  فرآيند  افزايش  دليل  به  شده   توليد 
 نهايي، به يک فرآيند حياتي در فرآيند توليد و بازاريابي تبديل
کوتاه هاي  مسافت  براي  پيشتر  که  بندي  بسته  است.   شده 
 استفاده مي شد، با حذف مرزهاي تجاري در دنياي امروز، حوزه
 تأثير خود را گسترش داده است. ماده مورد استفاده در توليد
اين بندي در  بازيافت بسته  و  بندي  بندي، شکل بسته   بسته 
دسته هاي  روش  از  يکي  کنند.  مي  ايفا  مهمي  نقش   فرآيند 
 بندي بسته ها بر اساس کاربرد آنها، تعريف آنها به عنوان بسته
انعطاف پذير و سفت است. بسته هاي انعطافپذير، نيمه   هاي 
مانند سيب غذايي  هاي  بندي  بسته  در  معمولًاً  پذير   انعطاف 
 زميني که با هوا پر شده اند، استفاده مي شوند. بسته هاي نيمه
بار و مانند آنها براي از مواد مشابه   انعطاف پذير، بسته هايي 
 کورنفلکس و بسياري از کالاهاي خانگي به کار مي روند. بسته
 بندي هاي سفت براي محافظت از بسياري از مواد مانند غذا،
بسته مواد  شود.  مي  استفاده  ها  بازي  اسباب  و  ها   نوشيدني 
فلز و  چوب  شيشه،  مانند  مختلفي  مواد  شامل  سفت   بندي 
بندي، بسته  ديگر  استفاده   .)1 ص.   ،2002 )برگر،   هستند 
ها، مانند شيشه  مقاصد مختلف  براي  بندي  بسته  از   استفاده 
 فنجان ها يا گلدان هاي گل بعد از مصرف محصول درون آن
 است. استفاده از بستهبندي براي هدف ديگري بعد از مصرف

.مي تواند دليل ترجيح بسياري از مصرف کنندگان باشد

 تصوير 2: بسته بندي “اولکر چوکاکرم” طراحي شده به شکل فنجان
 

 واقعيت اين است که مصرف کننده امروزي نه تنها در ويژگي
 هايي مانند نيازها، خواسته ها و هزينه ها که بر مکانيزم تصميم
 گيري تأثير مي گذارد، بلکه در ويژگي هاي عاطفي نيز مؤثر
تواند مي  کننده  مصرف  بر  عاطفي  عوامل  هاي  بازتاب   است. 
 درک مصرف کننده را هدايت کند، زيرا جهت احساسات مصرف
 کنندگان بر تصميمات آنها تأثير مي گذارد. پديده ديگري که

افزوده شده است، بازاريابي  دنياي   به درک مصرف کننده در 
.پديده جذابيت است )آديگزل و همکاران، 2017، ص. 47(

 توسعه تاريخي بسته بندي
 بسته بندي با برگهاي گياهي و پوست درختان که در طبيعت
 يافت مي شوند، آغاز شد. پس از آن، توليد انبوه با محصولاتي
 مانند مواد دستبافت و گلدان هاي سفالي شروع شد. تصور مي
 شود که بسته بنديهاي شيشه اي و چوبي به مدت حدود 5000
 .(ambalaj.org، 2021) سال مورد استفاده قرار گرفته اند
 اشيايي مانند گلدان ها و شيشه ها زماني به عنوان بسته بندي
و سنگين  ساختارهاي  اين  شدند.  مي  استفاده  غذايي   مواد 
 سفت، مواد غذايي را در برابر دزدي، حيوانات و خطرات ديگر
زودرس فساد  از  جلوگيري  بر  علاوه  کردند.  مي   محافظت 
و آبجو  شراب،  مانند  هايي  نوشيدني  آنها،  داخل   محصولات 
 سرکه را خوش طعم تر مي کردند. از موادي مانند پوست بز و
 معده گوساله براي ساخت پنير استفاده مي کردند )ويلسون،
 2007، ص. 1(. از قرن دوم قبل از ميلاد، چيني ها از بسياري
 از مواد انعطافپذير مانند پارچه، پوست توت و کاغذ به عنوان
کردند. مي  استفاده  خود  غذاهاي  پيچيدن  براي  بندي   بسته 
به از آسيا  اين، تکنيک هاي ساخت کاغذ چيني ها  بر   علاوه 
آمريکا به  سال 1690  در  و  منتقل شد  سال 1310  در   اروپا 
 رسيد. توليد مقوا که به عنوان جعبه مقوايي نيز شناخته مي

Firefly B&B    تصوير 1: بسته بندي نوشيدني              . طراح: استوديو

.تصویر 3: تغيير بطري شيشه اي کولا در طول سالها
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خوبي به  جوندگان  ساير  و  حشرات  از  ناشي  ديدگي   آسيب 
دوستدار بندي  بسته  ماده  يک  که  فلز،  کنند.  مي   محافظت 
 محيط زيست است، همچنين امکان گرمايش و سرمايش براي
 استريليزاسيون را فراهم مي کند )گنچ اوغلو، 1999، ص. 7(.
 ماده بسته بندي محبوب ديگر چوب است. چوب يکي از قديمي
 ترين مواد بسته بندي است که استفاده مي شود. دوام، حمل
معمولًاً است.  آن  ترجيح  اصلي  دلايل  بودن،  طبيعي  و   آسان 
 مواد چوبي که تشکيل دهنده بسته بندي بيروني محصول در
از محصول، بهتر  دليل حفاظت  به  ونقل هستند،   حين حمل 
بندي بسته  در  معمولًاً  چوب  امروزه،  هستند.  ترجيحي   مواد 
داده مي شود، ترجيح  و دوستدار طبيعت   محصولات طبيعي 

زيرا حس طبيعي بودن را به مصرف کننده منتقل مي کند

 امروزه متفاوت بودن و شناسايي راه هاي جديد براي تمايز، به

 يک استراتژي حياتي براي برنده ا تبديل شده است. با ظهور
 بسياري از عواملي که بر محيط زيست تأثير مي گذارند، مانند
 گرمايش جهاني، بسياري از شرکت ها به دنبال طراحي هاي
 جديد بسته بندي و مواد بسته بندي بودند. محصولات بسته
محصولات براي  عمدتا�  که  زيست،  محيط  دوستدار   بندي 
محصولات از  بسياري  در  اکنون  شد،  مي  استفاده   ارگانيک 
 غيرارگانيک نيز به منظور جلب توجه و ايجاد درک مثبت در
 مشتريان به کار مي روند. با پيشرفت فناوري، فرآيندي که از
 بسته بندي هاي چوبي به بسته بندي هاي فلزي و پلاستيکي
از توليدشده  مواد  و  چوب  سوي  به  اکنون  بود،  يافته   توسعه 
 چوب در حال تکامل است. اين تغيير نه تنها در ماده استفاده
 شده براي توليد بسته بندي، بلکه در طراحي که نماي خارجي
 آن را مي سازد نيز تغييرات بزرگي را به همراه داشته است. به
 همراه تکنيک هاي توليد هنري و تغيير در درک هاي هنري،
 روند طراحي بسته بندي تغيير کرده است. در گذشته، بسته
بسته امروز طراحي  اما  نمي شد،  به طور جداگانه ذکر   بندي 

بندي جايگاه مهمي در هنر گرافيک دارد

 با پيشرفت فناوري، بسته بندي ها اکنون تنها به طور فيزيکي
 در راهروهاي فروشگاه ها حضور ندارند. به لطف واقعيت مجازي
براي ابزاري  به  بندي  بسته  ديجيتال،  هاي  نمايش  صفحه   و 

.بازاريابي تبديل شده است

بحث و نتيجه گيري
 بسته بندي که پديده اي ضروري براي انسان ها در هر دورهاي
 از تاريخ بوده است، در طول زمان تغييرات زيادي را تجربه کرده
 و ويژگي هاي مختلفي به غير از کاربرد اولي هاش پيدا کرده
از پس  مصرف  و  جمعيت  سريع  افزايش  نتايج  از  يکي   است. 
تغيير آن  تبع  به  و  محصولات  تنوع  افزايش  صنعتي،   انقلاب 
 عادات مصرفي است. در طول تاريخ، بسته بندي به طور موازي
استفاده مي بندي  بسته  انسان ها در  و تجهيزاتي که  ابزار   با 
 کردند، توسعه يافته است. ابتدا، بسته بندي که به سادگي براي
 محافظت از محصول استفاده مي شد، اکنون بر جذب توجه و
 ادراک مصرف کننده تمرکز کرده و اين ويژگي را در پس زمينه
 قرار داده است. مفهوم طراحي بسته بندي که با جنبش هاي
 هنري تغيير مي کند، امروز با رويکردي بيشتر بازاريابي محور
اجتماعي ساختار  در  تغييرات  اين،  بر  علاوه  ميشود.   طراحي 
 زمان و تغييرات در زيرساخت هاي فکري و ايدئولوژيکي نقش
 بزرگي در ماجراجويي بسته بندي ايفا کرده است. براي مثال،
يافته است، تأثير صنعتي شدن سرعت  با   تخريب طبيعي که 
 تبديل به مسئلهاي حساس براي مصرفکنندگان شده است. از
تغييرات مصرف کننده به  توجه  با  بندي  بسته  توليد  رو،   اين 
 تکامل يافته است. اين تغييرات نه تنها در مواد استفاده شده،
امروزه است.  بوده  تأثيرگذار  نيز  طراحي  تفکر  نظر  از   بلکه 
 طراحي بسته بندي هاي متمايز و متفاوت بيشتر به چشم مي
مانند هنري  هاي  جنبش  از  بسياري  اين،  بر  علاوه   آيد. 
تأثير بندي  بسته  طراحي  بر  مستقيم  طور  به   مينيماليسم 

از پس  ها  قرن  شد،  آغاز  انگلستان  در   1817 سال  در   شود، 
 .اختراع کاغذ توسط چيني ها )برگر، 2002، ص. 2(

 محصولات بسته بندي که در 200 سال گذشته تحولات بسيار
 مهمي را تجربه کرده اند، به يک عنصر مهم تبديل شده اند.
 براي مثال، کچاپ در بسته بندي شيشه اي تغييرات زيادي را
 در طول زمان تجربه کرده است، از بطري هاي پلاستيکي چند
افزايش طول عمر به منظور  تا کيسه هاي ساده فشاري   لايه 
 محصول و تسهيل استفاده از آن )کولز و همکاران، 2003، ص.
 1(. پس از کشف باکتري ها در قرن بيستم و درک اينکه بيشتر
 مواد غذايي به دليل تماس با هوا به سرعت فاسد ميشوند، بسته
 بندي هايي که از ورود اکسيژن و گازهاي ديگر جلوگيري مي
 کنند، توليد شدند. بسته بندي هايي که قبلًاً از خاک، پوست
 درختان و برگها ساخته مي شدند، با بسته بندي هاي شيشه
مواد از  يکي  هنوز  فلزي جايگزين شدند. شيشه  و سپس   اي 
 بسته بندي پرطرفدار امروز است. شيشه تاريخچه اي به طول
گردد. برمي  برنز  دوران  به  و  دارد  ميلاد  از  قبل  سال   3000 
 ظروف شيشه اي در حفاري هاي بين النهرين و مصر پيدا شده
به عنوان  اند. شيشه که در دوران روم اهميت زيادي داشت، 
 بسته بندي استفاده مي شد. از آنجا که شيشه طبيعي است و
پرطرفدارتر بندي  بسته  نوعي  به  دارد،  بالايي   قدرت حفاظت 
که ديگري  دليل  است.  شده  تبديل  کنندگان  مصرف   توسط 
استفاده، از  پس  که  است  اين  شود،  مي  داده  ترجيح   شيشه 
 بازيافت آن آسان است و مصرف کننده مي تواند آن را براي
 مقاصد مختلف دوباره استفاده کند. علاوه بر مقاومت در برابر
مي ديگر، طبيعت شکننده شيشه  عوامل خارجي  و  آب   هوا، 
 تواند مشکلاتي را به ويژه در فرآيند حملونقل محصول به بازار
 ايجاد کند. با وجود اين عيب، شيشه که به يک ماده ضروري
 براي بسياري از محصولات امروز تبديل شده است، بهويژه در

.صنعت نوشيدني، يکي از مواد بسته بندي پرطرفدار است

درک قابل  امروز  بندي  بسته  ديدگاه  از  است  ممکن   اگرچه 
 نباشد، اما مشخص است که بسته بندي در 5000 سال گذشته
 استفاده می شده است. 3000 سال پيش، مصريان، ترک ها،
 ايراني ها و فنيقي ها قادر به توليد بطري ها، شيشه ها، قوري
 ها و ابزارهاي مکعبي براي مواد غذايي مايع با استفاده از شيشه
 گري بودند و مي توانستند از پاپيروس براي بسته بندي استفاده
شامل ها  بندي  بسته  اين   .)4 ص.   ،2004 )بايرکتار،   کنند 
 موادي مانند قلع و آلومينيوم است که هر کدام از مواد بسته
 بندي مهم محسوب مي شوند. قلع يک ورق فلزي انعطافپذير
معمولًاً قلع  هاي  قوطي  است.  شده  پوشيده  قلع  با  که   است 
بهطور آن  از  امروزه  هستند.  ها  قوطي  در  ترجيحي   مادهاي 
 گسترده به عنوان سوغاتي، لوازم آشپزخانه، جعبه هاي چاي و
 شيريني استفاده مي شود. استفاده از آلومينيوم به عنوان ماده
 بسته بندي امروز به طور وسيعي منتشر شده است. آلومينيوم
 جايگاه مهمي در توليد لوله هاي فشاري دارد )بايرکتار، 2004،
 ص. 8(. جنبه ديگر مفيد قوطي هاي فلزي اين است که آنها در
SAC Serigrafia :تصویر 4: جعبه چوبي. طراح برابر نور، هوا و گرما مقاومت زيادي دارند. علاوه بر اين، آنها از

 گذاشته اند. با پيشرفت تکنولوژيهاي چاپ، چاپ تقريباًً بر روي
 تمامي مواد بسته بندي آغاز شده است. بسته بندي هايي که
به بيشتر  بسيار  رنگي  تنوع  با  اکنون  بودند،  رنگ  يک   زماني 
 مصرف کنندگان عرضه مي شوند. با پيشرفت تکنولوژي هاي
 واقعيت مجازي، بسته بندي اکنون ابعاد جديدي به خود گرفته
 است. در آينده، بسته بندي به مکاني مي رود که فضاي فيزيکي
 اشغال نمي کند، اما مي تواند در واقعيت مجازي ديده و لمس

.شود
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مقدمه
 هنر« از دیرباز بخش جدایی ناپذیر از فرهنگ بشری بوده است»
 و همواره نقش مهمی در انتقال احساسات، افکار و دیدگاه های
هنری آثار  تا  غارها  نقاشی های  از  است.  کرده  ایفا   انسان ها 
 پیچیده و متنوع قرن بیست و یکم، هنر همیشه با تغییرات و
از بازتابی  هرکدام  که  است  بوده  همراه  جدیدی   تحولات 
در بوده اند.  خود  زمان  فلسفی  و  فنی  علمی،   پیشرفت های 
روبه رو چشمگیری  انقلاب های  با  هنر  دنیای  اخیر،   دهه های 
 شده است که یکی از مهم ترین آن ها ورود فناوری های پیشرفته

.و به ویژه »هوش مصنوعی« به عرصۀ خلق آثار هنری است
 هوش مصنوعی به عنوان یکی از برجسته ترین دستاوردهای علم
 کامپیوتر، در سال های اخیر توانسته است به عرصه های مختلف
 زندگی انسان ها ورود کند و با تغییرات گسترده ای در حوزه های
 علمی، اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی همراه شود. در این میان،
از بسیاری  توجه  خاص،  به طور  هنر  بر  مصنوعی  هوش   تاثیر 
 هنرمندان، منتقدان و پژوهشگران را به خود جلب کرده است.
 این فناوری که به طور عمده از طریق الگوریتم های پیچیده و
و تحلیل  خلق،  در  خود  پیشرفته  پردازشی   توانایی های 
هنرمندان به  را  امکان  این  می کند،  عمل  داده ها   شبیه سازی 
 داده است تا به طور گسترده تری از تخیل خود استفاده کرده و
اما از سوی دیگر، این دستاورد  آثار هنریِِ نوینی خلق کنند. 
 شگرفت، سوالات متعددی را در ذهن ها ایجاد می کند: آیا آثار
 هنری خلق شده توسط ماشین ها می توانند همانند آثار هنری
هنری ارزش  و  معنا  اصالت،  دارای  انسان ها  توسط   خلق شده 
 باشند؟ آیا هوش مصنوعی می تواند جایگزین هنرمندانی شود
 که هنر را از دل احساسات، تجربیات و تاریخ بشر می آفرینند؟
 و... این سؤالات و چالش ها به ویژه در مواجهه با ابداعاتی چون
توسط سیستم های هوش تولیدشده  موسیقی های  و   نقاشی ها 
 مصنوعی، مطرح شده اند. علاوه بر این، مسألۀ دیگری که باید
 به آن پرداخته شود، تأثیرات اقتصادی و اجتماعی گسترده ای
مشاغل و  هنر  بازار  بر  مصنوعی  هوش  است  ممکن  که   است 

.هنری داشته باشد
 بدون شک، ورود هوش مصنوعی به عرصۀ هنر نه تنها باعث 
 دگرگونی در شیوه های خلق آثار هنری شده است، بلکه موجب
و هنر  بنیادی  مفاهیم  از  بسیاری  در  تجدیدنظر  و   بازتعریف 
گسترش به  می تواند  تغییرات  این  است.  شده  نیز   خلاقیت 
 مرزهای هنر و ایجاد گونه های جدیدی از آثار هنری منجر شود
 که تا پیش از این هیچ تصوری از آن ها وجود نداشته است. از
 این رو، تحلیل دقیق تأثیرات هوش مصنوعی بر هنر و بررسی

 ”هنر در عصر هوش مصنوعی
نوآوری، چالش ها و آینده ای نامعلوم

حمید عصمتی پور

 ابعاد مختلف آن از اهمیت ویژه ای برخوردار است، چرا که این
 فناوری می تواند آینده هنر و فرهنگ بشری را به طور گسترده ای

.تغییر دهد
بر مصنوعی  گستردۀ هوش  تأثیرات  بررسی  به  مقاله،  این   در 
 دنیای هنر خواهیم پرداخت؛ از یک سو، پتانسیل های آن برای
 خلق آثار هنری جدید، تجربیات هنری و رویکردهای نوین در
بررسی هنری  شاخه های  سایر  و  نقاشی،  موسیقی،   طراحی، 
 می شود و از سوی دیگر، چالش های اجتماعی و اخلاقی مربوط
 به این فناوری و تهدیدات احتمالی آن بر جایگاه هنرمندان و
 صنایع هنری تحلیل خواهند شد. همچنین، یادداشت حاضر به
 بررسی رابطۀ پیچیده و دگرگون کننده میان انسان و ماشین در
مطرح را  پرسش  این  و  پرداخته  هنری  خلاقیت   فرآیندهای 
یک به عنوان  می تواند  که چگونه هوش مصنوعی  کرد   خواهد 
خلق به  هنرمندان،  برای  هنری  شریک  حتی  یا  کمکی   ابزار 

.دنیای جدیدی از هنر منجر شود

هوش مصنوعی و هنر
 امروزه، هوش مصنوعی توانایی های خود را در خلق آثار هنری
و عصبی  شبکه های  مانند  فناوری هایی  و  گذاشته  نمایش   به 
 یادگیری ماشین، به ویژه در زمینه هایی مانند نقاشی، موسیقی،
مثال، به عنوان  شده اند.  گرفته  کار  به  فیلم سازی  و   شعر 
مانند از «Prisma» و «DeepArt» نرم افزارهایی   که 
آثار به  به منظور تبدیل تصاویر   الگوریتم های هوش مصنوعی 
از نمونه هایی  می کنند،  استفاده  مختلف  سبک های  با   هنری 
از هوش مصنوعی در هنر دیجیتال هستند.  استفادۀ گسترده 
مانند پروژه هایی  که «Deep Dream» همینطور   گوگل 
 تصاویری سورئال و غیرواقعی ایجاد می کند، نشان دهندۀ قدرت
 و پتانسیل این تکنولوژی در زمینۀ هنر هستند. استفاده از بیگ
عمیق یادگیری  و  پیچیده  الگوریتم های   Deep» دیتا، 
Learning» امکان تولید آثار هنری بی نظیر و پیچیده را به 
 هوش مصنوعی می دهد؛ به همین دلیل، این فناوری به عنوان
 یک ابزار جدید برای هنرمندان و طراحان در جهت گسترش

.مرزهای خلاقیت به کار می رود
هنری آثار  تولید  در  مصنوعی  هوش  اگرچه  دیگر،  سوی   از 
و چالش ها  با  هنوز  اما  است،  آورده  دست  به   موفقیت هایی 
اصلی ترین از  یکی  است.  روبه رو  بسیاری   محدودیت های 
 چالش ها، ناتوانی هوش مصنوعی در درک و انتقال احساسات
 How» انسانی است. همانطور که »استیون پینکر « در کتاب
the Mind Works» انسان “خلاقیت  می کند،   اشاره 

و عصبی  پیچیدۀ  تعاملات  نتیجۀ  مصنوعی،  هوش   برخلاف 
.روان شناختی است که به طور دقیق قابل شبیه سازی نیست

بر اساس داده های  الگوریتم های هوش مصنوعی به طور عمده 
بیشتر الگوریتم ها  این  حقیقت،  در  می کنند؛  عمل   پیشین 
داده ها در  موجود  الگوهای  اساس  بر  را  هنری  آثار  تا   قادرند 
 تولید کنند، اما در مواقعی که نیاز به خلاقیت و نوآوری واقعی
 احساس می شود، با مشکلات متعددی روبرو می شوند. به عبارت
 دیگر، هنرِِ انسانی، به فرآیندهای آزمایشی، اشتباه و تصادفاتی
درحالی که دارد؛  نیاز  می آید،  وجود  به  آثار  خلق  روند  در   که 
 هوش مصنوعی فاقد این نوع نوآوری‌ها است. »استیون دیویس
کتاب در   » «The Philosophy of Art» نکته این   به 
 اشاره می کند که “هنر انسانی نه تنها یک فرآیند خلاقانه است،
 بلکه بازتابی از تجربیات اجتماعی و فرهنگی هنرمند است که
باید بنابراین  نیست.”  آن  به شبیه سازی  قادر   هوش مصنوعی 
 این نکته را در نظر گرفت که هنر، همیشه در بستر فرهنگی
تاریخی و  اجتماعی  زمینه های  این  که  می شود  خلق   خاصی 
 برای یک سیستم هوش مصنوعی قابل درک نیستند و در حالی
 که هوش مصنوعی توانایی تولید آثار هنری را دارد، این فناوری
محدود فرهنگی  و  انسانی  تجربه های  احساسات،  بازتاب   در 

 .است
و شخصی  تجربیات  از  استفاده  با  انسانی   هنرمندان 
 جامعه شناختی خود به خلق آثار هنری پرداخته و از هنر برای
 بیان احساسات، تفکرات و حتی نقد اجتماعی استفاده می کنند.
 این ابعاد انسانی و فلسفی در آثار هنری چیزی است که هوش
بازسازی آن ها نیست. دکتر »الگامال  « در  مصنوعی قادر به 
نام به  -Creative Adversarial Net“ مقاله ای 
works” مصنوعی هوش  “هرچند  که  است  کرده‌   اشاره 
و درک  به  قادر  اما  کند،  تولید  جالبی  هنری  آثار   می تواند 
 بازسازی معانی فرهنگی و اجتماعی که در آثار هنری انسان ها

.وجود دارد، نیست
به طور مصنوعی  هوش  شد،  مشاهده  که  همانطور  نهایت،   در 
به نظر اما  باشد،  دنیای هنر  قدرتمند در  ابزاری   قطع می تواند 
هنرمندان کامل  جایگزینی  به  قادر  فناوری  این  که   نمی رسد 
دیدگاه های و  تجربه ها  عواطف،  به  انسانی  هنر  باشد.   انسانی 
به قادر  دارد که هوش مصنوعی  بستگی  اجتماعی  و   شخصی 
جایگزینی به جای  مصنوعی  هوش  و  نیست  آن ها   شبیه سازی 
 هنرمندان، باید به عنوان ابزاری تکمیلی جهت توسعه و گسترش

.خلاقیت هنری در کنار هنرمندان مورد استفاده قرار گیرد

تولید شده توسط هوش انسانی و هنر   تحلیل مقایسه ای هنر 
مصنوعی

 در این بخش، قصد داریم تحلیلی مقایسه ای میان هنر انسانی
 و آثار هنری تولید شده توسط هوش مصنوعی انجام دهیم. در
 حالی که هر دو این ها ممکن است از نظر ظاهری شباهت هایی
معنای و  خلق  فرآیند  در  بنیادین  تفاوت های  باشند،   داشته 

پشت هر یک وجود دارد

	 هنر انسانی: فرآیند، نیت و هدف
 هنر انسانی به طور عمده یک فرآیند احساسی است که تحت
 تأثیر تجربیات فردی و اجتماعی هنرمند قرار می گیرد. هنرمند،
نیت های و  تفکرات، احساسات  با  انسانی   به عنوان یک موجود 
 خاص، قصد دارد تا از طریق هنر خود پیامی به مخاطب انتقال
 دهد که این پیام ممکن است به صورت مستقیم یا غیرمستقیم،

 .از طریق متافور، استعاره یا نمادها بیان شود
 The Philosophy در این زمینه، استیون دیویس در کتاب
of Art  بیان می کند که “هنر فراتر از یک فرآیند فنی است 
و فرهنگی آن تحلیل شود. اجتماعی  بافت  به  توجه  با  باید   و 
به تکنیک های خود تنها  نه  اثر،   هنرمند در طی فرآیند خلق 
احساسات فکر می کند که چگونه  این  به  بلکه   توجه می کند، 

خود را از طریق آثار خود به مخاطب منتقل کند

 هنر هوش مصنوعی: تولید به وسیله الگوریتم ها
یک اساساًً  مصنوعی  هوش  توسط  شده  تولید  هنر  مقابل،   در 
 فرآیند الگوریتمی است که بیشتر بر اساس داده ها و الگوهای
برای مصنوعی  هوش  دیگر،  عبارت  به  می کند.  عمل   موجود 
 خلق آثار هنری از مجموعه ای از داده ها و قوانینی که از قبل به
فرآیند این  می کند.  استفاده  است،  شده  داده  آموزش   آن 
بر تولید  و  شبیه سازی  اساس  بر  بیشتر  انسانی،  هنر   برخلاف 
فردی. تجربیات  یا  احساسات  اساس  بر  تا  است  الگوها   اساس 
 دکتر الگامال در این زمینه در مقاله‌ خود توضیح می دهد که
 “هوش مصنوعی می تواند از طریق یادگیری از داده ها و بازسازی
تأکید آن ها  حال،  این  با  کند؛  تولید  هنری جدید  آثار   آن ها، 
 می کنند که این آثار فاقد عمق عاطفی و معنای فرهنگی خاصی

.هستند که در هنر انسانی وجود دارد

 تفاوت های بنیادی در ارزش های انسانی و معنای
آثار

 هنر انسانی نه تنها به عنوان یک ابزار برای خلق زیبایی، بلکه
 به عنوان ابزاری برای نقد و پرسش از جامعه، تاریخ و فرهنگ
 استفاده می شود. هنرمند با خلق آثار خود به مسائل اجتماعی،
بیان دیدگاه های پرداخته و سعی در   سیاسی و روان شناختی 
 شخصی و جهانی خود دارد. این ویژگی، که به هنر انسانی عمق
وجود مصنوعی  هوش  توسط  شده  تولید  هنر  در   می بخشد، 

.ندارد

 آیا هوش مصنوعی می تواند جای هنرمندان را
بگیرد؟

و مصنوعی  هوش  زمینۀ  در  چشمگیر  پیشرفت های  وجود   با 
و کارشناسان  بیشتر  هنری،  آثار  تولید  در  آن   توانایی های 
 منتقدان بر این باورند که هوش مصنوعی نمی تواند به طور کامل
در امر  این  اصلی  دلیل  بگیرد.  را  انسانی  هنرمندان   جای 
خلاقیت، زمینه های  در  انسان  بی نظیر  و  خاص   توانایی های 
 احساسات و تجربیات فردی است که نمی توان آن ها را به طور

.دقیق از طریق الگوریتم ها و داده ها بازسازی کرد
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خلاقیت و احساسات انسانی
 یکی از ویژگی های اصلی که هنر انسانی
 را از آثار تولید شده توسط هوش مصنوعی
در هنرمندان  توانایی  می کند،   متمایز 
 ایجاد آثار بر اساس تجربیات و احساسات
هنر طریق  از  هنرمندان  است.   شخصی 
و شادی ها  دردها،  جهان بینی،   خود، 
نمایش به  را  خود  شخصی   دیدگاه های 
 می گذارند که این بُعُد انسانی و احساسی
و داده‌ها  طریق  از  معمول  به طور   هنر 
قابل مصنوعی  هوش   الگوریتم های 

.شبیه سازی نیست
“خلاقیت  » پینکر  »استیون  نظر   طبق 
 انسان در آثار هنری اساساًً به یک فرآیند
 شناختی و روان شناختی پیچیده بستگی
تجربیات احساسات،  آن  در  که   دارد 
انسان نقش توانایی های ذاتی   شخصی و 
 دارند”. به عبارت دیگر، انسان ها در خلق
و روانی  مختلف  ابعاد  از  هنری   آثار 
که می کنند  استفاده  خود   اجتماعی 
یک به  کامل  به طور  را  آن ها   نمی توان 

.الگوریتم هوش مصنوعی منتقل کرد

محدودیت های الگوریتم ها
با حتی  مصنوعی،  هوش   الگوریتم های 
یادگیری در  چشمگیر   پیشرفت های 
 ماشین و تحلیل داده ها، بیشتر بر اساس
 داده های موجود و الگوهای پیشین عمل
 می کنند. به عبارت دیگر، آن ها از گذشته
می کنند، استفاده  آثار جدید   برای خلق 
 اما در مواجهه با تجربیات و احساسات نو،
 توانایی خلق چیزی کاملًاً منحصر به فرد
هنر ندارند.  را  پیش بینی  غیرقابل   و 
 انسانی از فرآیندهای غیرقابل پیش بینی،
در می آید،  به وجود  اشتباه  و   آزمایش 
 حالی که هوش مصنوعی معمولًاً بر اساس
تعریف شده پیش  از  الگوهای  و   داده ها 

.عمل می کند

اصالت و معنای فرهنگی هنر
فرهنگ، با  عمیق  ارتباطی  همیشه   هنر 
اثر هر  دارد.  اجتماعی  شرایط  و   تاریخ 
 هنری، بیانگر یک لحظۀ خاص در تاریخ
مواقع، از  بسیاری  در  و  است  فرهنگ   و 
تأثیر تحت  مستقیم  به طور   هنرمندان 
قرار فرهنگی  و  اجتماعی   تغییرات 
به را  هنر  که  ویژگی،  این   می گیرند؛ 

هوش طریق  از  دقیق  به طور  می کند،  تبدیل  اطراف  دنیای  به  واکنش  برای   ابزاری 
 مصنوعی نمی تواند شبیه سازی شود. همانطور که »ویلیام دافریز « اشاره کرده است:
 “هنر همیشه از منابع انسانی و فرهنگی خود الهام می گیرد و به همین دلیل نمی توان

”.آن را به طور کامل به یک ماشین واگذار کرد

ارزش های انسانی در فرآیند هنری
دارای هنری  آثار  از  بسیاری  است.  خلاقانه  فرآیند  یک  از  فراتر  انسان ها  برای   هنر 
و سیاسی  اجتماعی،  مسائل  به  آن ها  در  که  هستند  انسانی  و  اخلاقی   ارزش های 
 روان شناختی پرداخته می شود. باید این نکته را در نظر گرفت که هوش مصنوعی قادر
 به درک و بیان این ابعاد انسانی و فلسفی که در هنرهای سنتی وجود دارد، نیست.
 هنر برای انسان ها ابزاری جهت پرسش از معانی و مفاهیم وجودی است؛ چیزی که

.بیشتر در آثار خلق شده توسط انسان ها مشاهده می شود
 در نهایت، درحالی که هوش مصنوعی می تواند ابزار قدرتمندی برای تولید آثار هنری
 باشد و به هنرمندان در فرایندهای خلاقانه کمک کند، به نظر نمی رسد که قادر به
 جایگزینی کامل هنرمندان انسانی باشد. هنر انسانی به خلاقیت، احساسات و تجربیات
 فردی و اجتماعی وابسته است که الگوریتم ها نمی توانند به طور کامل آن ها را بازسازی
 کنند. از این رو، به نظر می رسد که هوش مصنوعی باید به عنوان یک ابزار تکمیلی در

.کنار هنرمندان انسانی و نه جایگزین آن ها، مورد استفاده قرار گیرد

چالش های اخلاقی و فلسفی در هنر هوش مصنوعی
 یکی از مسائل مهم در هنر تولید شده توسط هوش مصنوعی، چالش های اخلاقی و
 فلسفی آن است. این چالش ها نه تنها در مورد نحوۀ ارزیابی کیفیت آثار هنری تولید
 شده توسط ماشین ها مطرح می شود، بلکه به موضوعاتی مانند مالکیت، اصالت و نقش

.هنرمندان در تولید آثار هنری نیز مربوط می شود

مالکیت آثار هنری تولید شده توسط هوش مصنوعی
 یکی از اصلی ترین مسائل اخلاقی که در رابطه با هنر هوش مصنوعی مطرح است،
 موضوع مالکیت آثار هنری است. در هنر سنتی، هنرمند صاحب اثر هنری خود است
 و می تواند آن را به عنوان یک دارایی شخصی به حساب بیاورد. اما در مورد آثار تولید
 شده توسط هوش مصنوعی، سوالات مهمی در خصوص مالکیت آن ها وجود دارد. آیا
 یک ماشین که بر اساس الگوریتم های خود یک اثر هنری تولید کرده است، می تواند
برنامه نویس که  گیرد  تعلق  کسی  به  باید  مالکیت  حق  اینکه  یا  باشد؟  اثر   صاحب 

الگوریتم را نوشته است؟

 اصالت آثار هنری تولید شده توسط هوش مصنوعی
 یکی دیگر از چالش های فلسفی در این زمینه، موضوع اصالت آثار هنری است. اصالت
 یکی از ویژگی های مهم آثار هنری انسانی است؛ این ویژگی از آنجا ناشی می شود که
 هر اثر هنری محصول خلاقیت و نیت هنرمند است و در مقابل، آثار هنری تولید شده
 توسط هوش مصنوعی فاقد این ویژگی هستند، چراکه تولید آن ها بر اساس داده ها و
 الگوهای از پیش تعریف شده است. این امر باعث می شود که آثار تولید شده توسط
 هوش مصنوعی فاقد اصالت هنری باشند. استیون پینکر در این مورد، معتقد است که
 “انسان ها تنها موجوداتی هستند که قادر به ایجاد آثار هنری با عمق عاطفی و معنای
 فرهنگی هستند. بنابراین، آثار هنری تولید شده توسط هوش مصنوعی، به طور طبیعی

.فاقد اصالت انسانی و فرهنگی هستند

کاربردهای مختلف هوش مصنوعی در هنر
 هوش مصنوعی در دنیای هنر تنها به خلق تصاویر محدود نمی شود؛ این فناوری در

 انواع مختلف هنرها از جمله نقاشی، طراحی گرافیکی، نویسندگی، موسیقی و حتی
 سینما به طور گسترده ای استفاده می شود. در این بخش، به بررسی کاربردهای مختلف

.هوش مصنوعی در هنر خواهیم پرداخت

هوش مصنوعی در نقاشی و طراحی گرافیکی
 یکی از بارزترین کاربردهای هوش مصنوعی در هنر، استفاده از آن برای خلق تصاویر
مانند نرم افزارهایی  است.  از «Prisma» و «DeepArt» هنری  استفاده   با 
 الگوریتم های هوش مصنوعی، توانسته اند تصاویری را خلق کنند که سبک‌های مختلف
 هنری را شبیه سازی می کنند. این نرم افزارها از شبکه های عصبی برای پردازش تصاویر
 و تبدیل آن ها به آثار هنری با سبک های مختلف مانند امپرسیونیسم، سورئالیسم و ...

 .استفاده می کنند

هوش مصنوعی در نویسندگی و شعر
 هوش مصنوعی در زمینه نوشتن نیز گام های بزرگی برداشته است. الگوریتم های زبان
 قادر به نوشتن متن های پیچیده «GPT-3» به ویژه مدل هایی مانند «NLP» طبیعی
 و گاهی غیرقابل تشخیص از آثار نوشته شده توسط انسان هستند. این فناوری در
 دنیای شعر، توانسته است مجموعه های شعری بی نظیری تولید کند که گاهی تشخیص

.آن ها از آثار شاعران بزرگ دشوار است
 بیان می کند: ”Creativity in Context“ ترزا آمابیل « در مقاله ای تحت عنوان»
 “درحالی که هوش مصنوعی می تواند آثار ادبی تولید کند، اما هنوز نمی تواند عواطف و
 تجربیات انسانی را به طور کامل درک کرده و در آثار خود منعکس کند.” شایان ذکر
 است که این واقعیت، به ویژه در نویسندگی که نیاز به درک و انتقال احساسات انسانی

.دارد، کاملًاً محسوس است

 هوش مصنوعی در موسیقی
 هوش مصنوعی در دنیای موسیقی نیز توانسته است پیشرفت های چشمگیری داشته
مانند نرم افزارهایی  به «Suno» و «AIVA»، «Amper Music» باشد.   قادر 
 ساخت قطعات موسیقی در سبک های مختلفی هستند. این نرم افزارها با استفاده از
 داده های موسیقی گذشته و تحلیل الگوهای صوتی، می توانند آهنگ هایی خلق کنند

.که به اندازه آثار ساخته شده توسط انسان جذاب باشند
 از سوی دیگر اما، مطالعات موجود نشان دهنده این موضوع است که هوش مصنوعی
اما همچنان کند،  هنرمندان کمک  به  ترکیب صداها  و  موسیقی  تولید  در   می تواند 
 موسیقی ای که توسط انسان خلق می شود، دارای ویژگی های منحصر به فردی است که

.هوش مصنوعی هنوز قادر به شبیه سازی آن ها نیست

هوش مصنوعی در سینما و فیلم سازی
-Runway» هوش مصنوعی در صنعت سینما نیز وارد شده است. ابزارهایی مانند
ML» به فیلم سازان این امکان را می دهند که با استفاده از مدل های هوش مصنوعی 
 و ویرایش فیلم، آثار خود را بهبود بخشند. این نرم افزارها به ویژه در تولید جلوه های
 ویژه و انیمیشن به کار می روند و توانایی تولید صحنه های پیچیده و به ظاهر غیرممکن

.را دارند
در مصنوعی  هوش  از  استفاده  که  است  نکته  این  نشان دهندۀ  موجود   بررسی هایی 
 سینما، به ویژه در راستای خلق تصاویر دیجیتال و جلوه های ویژه، به طور گسترده ای
طرز به  را  فیلم  تولید  فرآیندهای  می تواند  فناوری  این  و  است  گسترش  حال   در 

.چشمگیری تغییر دهد

 نمونه های برجسته هنر تولید
شده توسط هوش مصنوعی

نمونۀ چند  بررسی  به  بخش،  این   در 
 برجسته از آثار هنری تولید شده توسط
که پرداخت  خواهیم  مصنوعی   هوش 
در فناوری  این  توانایی های   نشان دهندۀ 

.خلق هنر هستند

 «Edmond de Belamy» اثر•
«Obvious» توسط

هنری آثار  شناخته شده ترین  از   یکی 
خلق شده توسط هوش مصنوعی، نقاشی
Edmond de Belamy  که  است 
 Obvious توسط گروه هنری فرانسوی
سال در  که  اثر،  این  است.  شده   خلق 
در دلار   432,500 قیمت  به   2018 
فروش «Christie’s» حراجی  به 
 رسید، به وسیلۀ یک شبکۀ عصبی، تولید
 شده است. نقاشی مذکور از یک الگوریتم
-GAN» (Generative Ad» به نام
versarial Network) استفاده 
 می کند و تصویری انتزاعی از یک پرتره را

.به نمایش می گذارد
 این اثر نه تنها توانایی هوش مصنوعی در
 تولید هنر را نشان می دهد، بلکه سوالات
 اخلاقی و فلسفی مهمی را دربارۀ اصالت،

.مالکیت و ارزش هنر به وجود می آورد

«The Next Rembrandt» پروژه
 The Next Rembrandtپروژۀ
 یکی دیگر از نمونه های مشهور در دنیای
این در  است.  مصنوعی  هوش  و   هنر 
هنریِِ اثر  هزاران  داده های  از   پروژه، 
الگوریتم  »رامبرانت « به منظور آموزش 
نقاشی مصنوعی  هوش  تا  شد   استفاده 
کند. تولید  رامبرانت  سبک  به   جدیدی 
سبک با  مرد  یک  از  پرتره ای   نتیجه، 
پروژه این  بود!  رامبرانت  فرد  به   منحصر 
قادر مصنوعی  هوش  که  می دهد   نشان 
شبیه سازی را  هنری  آثار  تنها  نه   است 
 کند، بلکه حتی سبک های هنری مشهور

.را نیز بازسازی نماید
در سوالاتی  تا  شد  باعث  پروژه   این 
 خصوص »تقلید« در هنر و جایگاه اصالت
 در آثار هنری تولید شده توسط ماشین ها
 مطرح شود؛ به گونه ای که دکتر الگامال
 در مقالۀ خود اشاره کرده‌ است که “هوش
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 مصنوعی می تواند به تولید آثار هنری شبیه سازی شده کمک
انسانی اما این آثار به طور کامل فاقد خلاقیت و نوآوری   کند، 

.هستند

بررسی تأثیرات اجتماعی و فرهنگی هوش مصنوعی بر هنر
پرداخته، آثار هنری  تولید  به  تنها  نه   هوش مصنوعی در هنر 
 بلکه تأثیرات عمیقی نیز بر جنبه های اجتماعی و فرهنگی هنر
خواهیم تأثیرات  این  بررسی  به  بخش،  این  در  است.   گذاشته 
 پرداخت و خواهیم دید که چگونه هوش مصنوعی می تواند در
.نحوۀ درک، تولید و مصرف هنر، تغییرات عمده ای ایجاد کند

تغییر در ارزش گذاری و پذیرش آثار هنری
نحوۀ در  تغییر  هنر،  بر  مصنوعی  هوش  مهم  تأثیرات  از   یکی 
 ارزیابی و پذیرش آثار هنری است. در گذشته، آثار هنری تنها
با امروزه  اما  می شدند،  ارزیابی  منتقدان  و  هنرمندان   از سوی 
الگوریتم ها، توسط  شده  تولید  آثار  مصنوعی،  هوش   حضور 
 می توانند مورد بررسی و ارزیابی قرار گیرند. این تغییر نه تنها
باعث بلکه  می شود،  هنر  ارزش گذاری  نحوۀ  در  تغییر   موجب 
 تغییر در روش های حراجی و فروش آثار هنری نیز می شود؛ به
 گونه ای که متخصصان امر، به این نکته اشاره کرده اند که “آثار
به حراجی ها  در  مصنوعی،  هوش  توسط  شده  تولید   هنری 
 قیمت های بالایی فروخته می شوند. این موضوع باعث به چالش
.کشیدن معیارهای سنتی ارزش گذاری در دنیای هنر شده است

تأثیر هوش مصنوعی بر فرآیند تولید هنر
گرفته قرار  مصنوعی  هوش  تأثیر  تحت  نیز  هنر  تولید   فرآیند 
هوش الگوریتم های  از  اکنون  هنرمندان  از  بسیاری   است. 
 مصنوعی به عنوان ابزاری برای خلق آثار خود استفاده می کنند.
و سریع تر  به طور  تا  می کنند  کمک  هنرمندان  به  ابزارها   این 
 کارآمدتر آثار هنری جدید تولید کنند. در این راستا، »مارگارت
 اشاره ”The Creative Mind“ آن بودِِن « در کتاب خود
 می کند که “استفاده از فناوری های جدید مانند هوش مصنوعی
را خلاقیت  مرزهای  که  می دهد  را  امکان  این  هنرمندان   به 
 گسترش دهند و به روش های نوآورانه تری در تولید هنر دست

.یابند

تغییر در نقش هنرمند
نقش در  تغییر  مصنوعی،  هوش  مهم  تأثیرات  از  دیگر   یکی 
 هنرمند است. در گذشته، هنرمند به عنوان خالق و تولیدکنندۀ
هوش از  استفاده  با  اما  می شد،  شناخته  هنری  آثار   اصلی 
اکنون هنرمندان  است.  تغییر  حال  در  نقش  این   مصنوعی، 
عمل الگوریتم ها  برنامه ریزان  و  هدایت کنندگان   به عنوان 
در خلاق  شریک  یک  به  مصنوعی  هوش  واقع  در  و   می کنند 
از برخی  اما  دیگر  سوی  از  است.  شده  تبدیل  هنری   فرآیند 
می توانند اکنون  هنرمندان  که  معتقند  این حوزه   پژوهشگران 
افق های گسترش  برای  ابزار  یک  به عنوان  را  مصنوعی   هوش 
فناوری این  حال  عین  در  اما  کنند،  استفاده  خود   خلاقانه 

 همچنان نمی تواند جایگزین خلاقیت و تفکر انسانی در فرآیند
.خلق هنر باشد

 چالش های قانونی و حقوقی هنر تولید شده توسط
هوش مصنوعی

جنبه های از  تنها  نه  مصنوعی  هوش  توسط  شده  تولید   هنر 
بلکه است،  آورده  به وجود  چالش هایی  فرهنگی  و   اجتماعی 
 چالش های قانونی و حقوقی نیز برای این نوع هنر مطرح شده
.است. در این بخش، به بررسی این چالش ها خواهیم پرداخت

حقوق مالکیت معنوی و کپی رایت
شده تولید  هنر  زمینۀ  در  حقوقی  مسائل  اصلی ترین  از   یکی 
کپی رایت و  معنوی  مالکیت  موضوع  مصنوعی،  هوش   توسط 
سوالات مصنوعی  هوش  توسط  شده  تولید  هنری  آثار   است. 
 زیادی در مورد این که چه کسی مالک اثر است، ایجاد می کند.
 آیا حق مالکیت به توسعه دهندۀ الگوریتم تعلق دارد، یا به خود

سیستم هوش مصنوعی؟
عنوان» با  مقاله ای  در  هاچینگ«   -Legal Per“ پاتریک 
spectives on AI Art” به این نکته اشاره کرده است که 
جهان سراسر  در  قانونی  سیستم های  بیشتر  حاضر،  حال   “در 
 هنوز قادر به پاسخ دادن به سوالات مربوط به حقوق مالکیت
 آثار هنری تولید شده توسط هوش مصنوعی نیستند و به طور
 کلی این موضوع به دلیل نداشتن پیش فرض های قانونی روشن،

.در حال بررسی است

 اصالت و اصل بودن آثار هنری تولید شده توسط
ماشین ها

 موضوع اصالت و اصل بودن آثار هنری تولید شده توسط هوش
 مصنوعی یکی دیگر از مسائل مهم است؛ به ویژه که در دنیای
محسوب هنری  آثار  کلیدی  ویژگی های  از  یکی  اصالت   هنر، 
 می شود. اما آیا می توان به آثار هنری تولید شده توسط هوش
اساس بر  بیشتر  آثار  این  که  به ویژه  داد؟  اصالت   مصنوعی 
 داده های موجود و الگوهای قبلی تولید می شوند. دکتر الگامال
 در این زمینه بیان می کند: “درحالی که هوش مصنوعی می تواند
 آثار هنری جذاب و حتی تحسین شده ای تولید کند، اما همچنان
به طور را  انسانی  نوآوری  و  اصالت   نمی تواند ویژگی هایی چون 

.کامل بازتولید کند

جمع بندی و چشم انداز آینده
 در دنیای هنر امروز، هوش مصنوعی به یک عامل تأثیرگذار و
 انقلابی تبدیل شده است که نه تنها شیوه های سنتی خلق آثار
 هنری را دگرگون کرده، بلکه مفاهیم و تعاریف بنیادین هنر را
 نیز به چالش کشیده است. این فناوری با قدرت پردازش داده ها
 و الگوریتم های پیشرفتۀ خود، به هنرمندان ابزاری جدید برای
از سوی ارائه کرده است.  نوآورانه  و  آثار پیچیده، متنوع   خلق 
 دیگر، هوش مصنوعی در زمینۀ تحلیل، پیش بینی و حتی تولید

 آثار هنری نیز توانسته است به یک همکار جدید برای هنرمندان
 تبدیل شود و به آن ها کمک کند تا مرزهای خلاقیت را گسترش

.دهند
هم زمان به طور  هنر  بر  مصنوعی  هوش  تأثیرات  حال،  این   با 
 فرصت ها و چالش هایی را به دنبال داشته است. یکی از اصلی ترین
که است  دنیای هوش مصنوعی  در  مفهوم خلاقیت   چالش ها، 
 سوالات عمیقی را پیرامون اصالت و ارزش آثار هنری تولید شده
 ایجاد کرده است. آیا آثار خلق شده توسط ماشین ها AI توسط
 می توانند به اندازه آثار هنری انسان ها معتبر و ارزشمند باشند؟
هوش که  می شود  مطرح  شرایطی  در  به ویژه  سوالات   این 
 مصنوعی قادر است آثار هنری پیچیده و چشم نوازی تولید کند

.که هیچ گونه دخالت انسانی در آن ها وجود ندارد
 از سوی دیگر، تهدیدهایی که فناوری های هوش مصنوعی برای
 شغل ها و جایگاه هنرمندان در صنایع هنری ایجاد کرده‌ است
هنرمندان جایگزینی  خطر  می رسد.  نظر  به  نگران کننده   نیز 
جمله AI توسط از  دست ساز،  هنری  آثار  ارزش  کاهش   و 
 نگرانی هایی است که نیازمند توجه به اخلاق و مسائل اجتماعی
 است. با وجود این تهدیدات، به ویژه در بازار هنر، هوش مصنوعی
طراحی دیجیتال،  هنر  دنیای  در  نیز  جدیدی   فرصت های 
 گرافیک، انیمیشن و هنر تعاملی ایجاد کرده است که می تواند
.چشم انداز جدیدی برای هنرمندان و مخاطبان به ارمغان آورد
 در زمینۀ هنر تعاملی، هوش مصنوعی توانسته است به هنرمندان
فرآیند در  مستقیم  به طور  را  مخاطبان  که  دهد  را  امکان   این 
تا است  تعامل موجب شده  این  کنند.  اثر هنری دخیل   خلق 
یک به  بلکه  مشاهده ای،  فرآیند  یک  به  تنها  نه  هنری   تجربۀ 
آن در  که  شود  تبدیل  دگرگون کننده  و  مشارکتی   تجربه 
ایفا هنری  اثر  شکل دهی  و  تکامل  در  فعال  نقشی   مخاطب، 

.می کند
دنیای در  مصنوعی  هوش  فوق العادۀ  پتانسیل های  به  توجه   با 
ماشین و  انسان  میان  تعامل  به  یقین  به طور  هنر  آیندۀ   هنر، 
 وابسته خواهد بود. هوش مصنوعی، به عنوان ابزاری قدرتمند، نه
 تنها به هنرمندان کمک می کند تا آثار هنری جدید و خلاقانه
 خلق کنند، بلکه ممکن است حتی موجب بروز شکل های نوینی
 از هنری شود که تاکنون وجود نداشته است. به همین دلیل،
 هنرمندان و جامعۀ هنری باید نسبت به استفاده از این فناوری
 آگاهانه و مسئولانه عمل کنند و در عین بهره گیری از مزایای

.آن، از خطرات و تهدیدات بالقوۀ آن نیز محافظت نمایند
کاربردهای هوش مصنوعی در هنر، روبه رشد  روند  نهایت،   در 
 یک روند دگرگون ساز است که نه تنها باعث بازتعریف مرزهای
 هنر و خلاقیت خواهد شد، بلکه نقش هنرمند و مخاطب را نیز
 به طور چشمگیری تغییر خواهد داد. چنانچه این تحول با درک
 و دقت پیش رود، می توان امیدوار بود که هنر و هوش مصنوعی
و از خلاقیت  دنیای جدیدی   بتوانند در یک همکاری هم افزا، 
 بیان هنری را به وجود آورند که به انسان ها این امکان را می دهد
 تا در تعامل با ماشین ها، تجربه هایی نو و منحصر به فرد خلق

.کنند
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